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Monitorizarea are loc in cadrul unui proiect finantat de National Endowment for Democracy (SUA) si Consiliul Europei.
Opiniile exprimate apartin autorilor si nu reflectd neaparat punctul de vedere al finantatorilor.



I. DATE GENERALE

1.1 Obiectivul proiectului: monitorizarea si informarea opiniei publice privind comportamentul
editorial al institutiilor mass-media in perioada electoralad si in campania electorala pentru alegerile
prezidentiale din Republica Moldova.

1.2 Perioada de monitorizare: 15 septembrie 2016 — 13 noiembrie 2016 (ultimele doua zile ale
campaniei electorale au fost monitorizate doar sub aspectul posibilelor incalcari ale legislatiei
electorale in vigoare).

1.3 Criteriile de selectare a institutiilor mass-media supuse monitorizarii:

Institutiile mass-media au fost selectate in baza urmatoarelor criterii obiective: a) forma de
proprietate; b) geografie; c) limba de difuzare; d) notorietate/audienta. Astfel, sunt monitorizate
institutii mass-media publice si private, cu acoperire nationald, cvasi-nationald si regionald, in limba
romana si in limba rusa.

1.4 Mass-media monitorizate:

Audiovizual

Moldova 1, Prime TV, Canal 2, Canal 3, Publika TV, Jurnal TV, Realitatea TV, NTV Moldova,
ProTV Chisinau, TV7, Accent TV, N4 TV

Portaluri online
Agora.md, Deschide.md, Gagauzinfo.md, Jurnal.md, Moldova24.info, Newsmaker.md, Noi.md,
Realitatea.md, Sputnik.md, Today.md, Unimedia.info, Ziarulnational.md

Presa scrisa
KIT B Momnose, [Tanopama, Saptamina, Timpul

1.5 Obiectul monitorizarii

TV (intervalul 18.00-24.00)

A. Buletinele informative;

B. Emisiunile cu caracter electoral;
C. Interviurile cu candidatii;

D. Vox Populi;

E. Dezbaterile electorale.

Portaluri online
Intreg continutul editorial al site-urilor, fara publicitatea marcata corespunzator.

Presa scrisa
Intreg continutul editorial al publicatiilor periodice monitorizate, fara publicitatea marcata
corespunzator.

1.6. Echipa

Proiectul este realizat in cadrul Coalitiei pentru Alegeri Libere si Corecte de Asociatia Presei Presei
Independente (monitorizare presa online si presa scrisd) si Centrul pentru Jurnalism Independent
(monitorzare TV).


http://urnal.md/
http://noi.md/
http://omg.md/

1.7 Cadrul metodologic

Date statistice: Metodologia monitorizarii a fost elaborata de Oxford Media Research Center
pentru proiectele de monitorizare ale Organizatiei Internationale Campania Globald pentru
Libertatea de Exprimare “Articolul XIX”. Caracteristicile acestei metodologii sunt urmatoarele:
folosirea indicatorilor 1) cantitativi, inclusiv tipul, durata, tematica mediatizarii, sursele stirilor,
frecventa si durata aparitiei concurentilor electorali in stiri, si 2) calitativi, stabilindu-se partinirea
institutiei mass-media monitorizate in reflectarea evenimentelor. Fiecare stire sau opinie este supusa
unei evaludri de continut si de context, pentru a determina daca sunt favorabile sau defavorabile
unui sau altui partid /unui sau altui concurent electoral. Un continut si/sau un context al stirii pozitiv
ori negativ nu indicd neaparat tendentiozitatea sau partizanatul institutiei media care difuzeaza
stirea. E posibil ca stirea sa favorizeze sau sa defavorizeze pe unul dintre subiecti, si, cu toate
acestea, sa fie echidistanta si corecta din punct de vedere profesional. Numai daca exista tendinta,
pe o anumita perioada de timp, ca unul dintre subiecti sa fie favorizat sau defavorizat, atunci se
poate spune ca e vorba despre un dezechilibru. La evaluarea contextului, este masurati doar
frecventa materialelor care ii favorizeaza sau defavorizeazi direct sau indirect pe subiectii
electorali. Aparitiile neutre sunt quantificate doar din perspectiva frecventei aparitiei in
imagini si a interventiilor personale.

Studii de caz: Tinand cont de impactul major pe care il are mass-media asupra crearii opiniei
publice si de credibilitatea mare a acestora in randul populatiei, a fost ficuta o analiza de continut a
materialelor care au tratat cele mai importante subiecte difuzate de mass-media monitorizate. S-a
urmadrit identificarea unghiurilor de abordare si modalitatile de prezentare a subiectelor relevante.
Materialele au fost analizate atat din punctul de vedere al respectarii principiilor unui jurnalism de
calitate (obiectivitate, impartialitate, pluralismul surselor de informare, separarea faptelor de
opinie), cat si sub aspect tehnic, din perspectiva recurgerii la procedee tehnice pentru a amplifica
sau diminua anumite mesaje.



I1. ANALIZA DATELOR

2.1 Audiovizual

Concluzii generale

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, cei 12 radiodifuzori monitorizati au pus pe post in
total 5923 de materiale cu caracter electoral direct sau indirect, cu volumul de 1807397 sec. sau 502
ore. Dintre acestea, 5370 au fost stiri, 457 - emisiuni, 50 — dezbateri, 47— Vox Populi si 3 —

interviuri cu candidatii.

Spatiul alocat de 12 posturi tv pentru materialele cu caracter electoral direct si indirect, per gen, sec.
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Cel mai mult spatiu pentru stirile cu caracter electoral direct si indirect au alocat NTV Moldova —
106049 sec. (29,4 ore), Jurnal TV - 99812 sec. (27,7 ore) si Publika TV — 95060 sec. (26,4 ore), iar
cel mai mult spatiu pentru emisiuni au oferit Realitatea TV — 184322 sec. (51,1 ore), Publika TV —
178041 sec. (49,5 ore), Jurnal TV — 174979 sec. (48,6 ore) si NTV Moldova — 155496 sec. (43,2
ore). Realitatea TV, Moldova 1 si Pro TV au alocat cel mai mult spatiu pentru dezbateri electorale.
Cele mai multe Vox Populi au fost inserate de Jurnal TV. Posturile de televiziune cu acoperire
nationala Prime TV, Canal 2, Canal 3 si Publika TV nu au organizat dezbateri electorale in
intervalul supus monitorizarii.



Spatiul alocat de 12 posturi TV pentru materialele cu caracter electoral direct si indirect, per post, sec.
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De cele mai dese ori, subiectele abordate de cele 12 posturi TV au vizat domeniul politic — 3054
materiale sau aproximativ 52% din volumul total de subiecte, si procesul electoral — 1214 materiale
(20%). Urmeaza problemele sociale — 369 materiale (6%), probleme economice si diverse
infractiuni — 247 si, respectiv, 237 materiale (cate 4%). Cifrele denota ca posturile monitorizate au
reflectat campania electorald mai mult din perspectiva declaratiilor politice, a acuzatiilor lansate de
anumiti actori politici la adresa altora. Subiecte importante, cum ar fi perspectivele concurentilor
electorali privind rezolvarea problemelor sociale, economice, a coruptiei au fost abordate mai putin,
iar teme precum educatia, minoritatile, mediul inconjurator, drepturile omului, aproape ca au lipsit
de pe agenda mass-media analizate.

Subiectele cu caracter electoral direct sau indirect abordate de 12 posturi TV

Temele abordate Frecventa | Durata, sec.
Politic 3054 1259750
Proces electoral 1214 193112
Probleme sociale 369 67491
Economic 247 72996
Crima 237 37854
Relatii externe 130 24848
Coruptie 126 36312
Integrarea europeand 89 19240
Sanatate 81 16762
Legea si Constitutia 72 13007
Cultura si divertisment 59 8828
Educatie 55 8380
Administratia publica locala 50 17060
Minoritatile 34 8349
Sport 31 4088
Presa 25 3707
Politie/Securitate/ Armata 15 7500




Drepturile omului 10 1315
Gender 8 948
Problema transnistreana 5 2815
Mediu 5 2318

La documentarea stirilor, de cele mai multe ori posturile vizate au recurs la cetiteni - 3249
aparitii/42070 sec. interventii directe, fiind vorba, in principal, de materiale privind intalnirile
electorale ale concurentilor electorali si opiniile favorabile exprimate de cetateni in sprijinul
acestora. Urmeaza reprezentanti ai Comisiei Electorale Centrale (499 ori/9275 sec. interventii
directe), care au fost citati de cele mai multe ori in materiale privind mersul campaniei electorale si
pregatirile catre scrutin, activitatea curentd a CEC. Reprezentanti societdtii civile au avut 497
aparitii/13990 sec. in materiale privind rezultatele sondajelor electorale, monitorizarea campaniei
electorale. Membrii Guvernului au fost citati si/sau mentionati de 453 ori, timp de 9130 sec., mai
mult in materiale cu caracter electoral indirect privind activitatile de succes ale guvernarii, dar si In
materiale cu tangenta electorala directd, cum ar fi intilnirile membrilor Guvernului prin diferite
localitati ale republicii. Expertii au fost prezenti in stiri de 442 ori, cu interventii directe de 20483
sec., urmati de diplomati, oficiali si observatori strdini (424 ori/8801 sec.) si reprezentanti ai
Administratiei publice locale (405 ori/ 6745 sec.). Au mai fost mentionati sau citati
judecatori/avocati (285 ori), deputati (259 ori), oameni de afaceri (224 ori), mass-media,
reprezentanti ai Politiei, Bisericii, CCA, Presedintiei etc..

Dintre concurentii electorali, cele mai multe aparitii si mentiuni — cate aproximativ 25% din
numarul total - le-au revenit candidatei Partidului Actiune si Solidaritate (PAS), Partidului
Platforma Demnitate si Adevar (PPDA), Partidul Liberal Democrat (PLDM), Maia Sandu, si
candidatului Partidului Socialistilor, Igor Dodon. Lui Igor Dodon i-a revenit cel mai mult spatiu
pentru aparitii pe ecran si interventiile directe. Urmeaza Marian Lupu, candidatul PDM, cu 17%, si
Andrei Nastase, PPDA, cu 13%. Dintre partidele politice, pe primul loc se situeazd Partidul
Democrat din Moldova — 19% din numarul total de aparitii si mentiuni, urmat, la mare distanta, de
Partidul Nostru — 9% si Partidul Socialistilor - 6%.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, 12 posturi
TV, sec.

Durata | = 5ot

Surse si protagonisti Frecyep ‘,[.a aparifiel interventiei

aparitiel M| personale

Imagini

Maia Sandu 1508 43428 | 17402
Igor Dodon 1504 47502 | 24399
Partidul Democrat din Moldova 1107 28071 | 14890
Marian Lupu 995 33554 | 13784
Andrei Nastase 762 25624 9276
Partidul Nostru 535 13577 5252
Iurie Leanca 510 10478 4551
Mihai Ghimpu 432 9614 4940
Dumitru Ciubasenco 379 6932 2417
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 378 11946 | 10073
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 376 10227 6638
Valeriu Ghiletchi 229 4023 2084
Inna Popenco 225 4175 1622
Maia Laguta 203 3520 1763




Ana Gutu 187 3041 1271
Silvia Radu 186 3746 1531
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 161 4278 3714
Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” 112 2971 1401
Partidul Actiune si Solidaritate 99 2931 2419
Partidul Liberal Democrat din Moldova 98 1078 591
Partidul Liberal 66 1713 1259
Partidul Popular European din Moldova 18 440 349
Partidul Popular Socialist 13 761 667
Miscarea Populard Antimafie 11 525 418
Partidul ,,Renastere” 10 373 213
Partidul ,,Casa Noastra — Moldova” 8 92 0

Partidul Liberal Reformator 6 116 116
Partidul Ruso-Slavean din Moldova 4 190 168
Partidul Popular Crestin Democrat 4 96 51

Partidul Politic ,,Dreapta” 3 42 42

Partidul National Liberal 2 15 14

In emisiuni au predominat expertii si reprezentantii mass-media, care au avut cite 267 si 202
aparitii si/sau mentiuni, respectiv. Urmeaza cetatenii, cu 134 aparitii, reprezentantii PDM — 129
aparitii, ai societatii civile — 83 aparitii, membrii Guvernului - 51 aparitii si membrii PSRM — 49
aparitii. Concurentii electorali, de cele mai dese ori, au participat la dezbateri si au fost mentionati
in emisiuni.

Frecventa aparitiei sau mentiunii, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si
dezbateri, 12 posturi TV, sec.

Durata
3 . .. Frecventa | aparitiei | . Durata
urse si protagonisti o . interventiei
’ ’ aparitiel M1 personale
Imagini
Maia Sandu 122 36771 | 24185
Igor Dodon 121 44815 | 30125
Marian Lupu 77 7867 2575
Andrei Nastase 72 14203 9157
Iurie Leanca 52 15796 13017
Mihai Ghimpu 45 14002 10427
Dumitru Ciubagenco 37 10285 7346
Valeriu Ghiletchi 30 18005 | 13974
Ana Gutu 22 14748 12093
Maia Laguta 21 12394 9839
Silvia Radu 16 9516 6569
Inna Popenco 8 154 0

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, cota surselor de sex feminin din materialele puse
pe post de cei 12 radiodifuzori monitorizati a constituit 28%. De notat, ca acest indicator a fluctuat
in functie de numadrul de aparitii in stiri a concurentelor electorale’, a cetatenelor si a

! 1n cursa electorald au participat 5 concurente: Ana Gutu, Inna Popenco, Maia Laguta, Maia Sandu, Silvia Radu.



reprezentantelor Comisiei Electorale Centrale, fara ca mass-media sa facd eforturi suplimentare sa
citeze si surse de sex feminin din alte categorii de surse.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

1%

mmasculin
B feminin

M nespecificat

Un echilibru perfect de gen a fost inregistrat la categoria cetateni, cota femeilor constituind 51%
(1733 surse femei versus 1648 surse barbati), si CEC? — 60,8% (305 femei versus 196 barbati).
Indicatorul a fost relativ Inalt si In categoria societate civila - 31% (181 femei versus 390 barbati).

Cea mai redusa cotd a femeilor a fost atestatd In rdndul membrilor Guvernului (6%), Parlamentului
(8%, al expertilor (8%). Dezechilibrul a fost evident si in cazul partidelor politice, rata femeilor
mentionate sau citate variind dupa cum urmeaza: PPEM - 0%, Miscarea social-politicd Renastere -
2,5%, Partidul Nostru - 3%, PLDM - 4%, PAS - 5%, PPDA - 6% PL - 9%, PSRM - 10%, PCRM -
15%, PDM - 16%.

Candidatul PDM, Marian Lupu, si al PSRM, Igor Dodon, au fost cei mai favorizati din punctul de
vedere al contextului aparitiilor, fiind pusi in lumina pozitiva in 1156 si, respectiv, 833 de materiale.
Urmeaza, la mare distantd, candidata PAS, PPDA si PLDM, Maia Sandu, cu 392 de materiale
favorizante. Maia Sandu este si candidata cea mai defavorizatd de context - 813 materiale. De
remarcat, cd numarul de materiale defavorizante pentru candidata PAS, PPDA si PLDM a crescut
semnificativ in turul doi de scrutin.

2 Presedinta CEC - Alina Rusu



Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa. 12 posturi TV totalul pentru 12 tv
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Sapte din cele 12 televiziuni monitorizate au favorizat si/sau au defavorizat masiv anumiti
concurenti electorali prin intermediul stirilor si emisiunilor cu caracter electoral direct si indirect. In
cazul celorlalte cinci televiziuni nu a fost atestatd o tendintd clard de favorizare si/sau de
defavorizare a vreunui concurent electoral.

Radiodifuzorul public Moldova 1, in linii mari, a reflectat adecvat campania electorala. Postul a
asigurat un anumit echilibru atat la capitolul frecventa si durata aparitiei concurentilor si partidelor
politice, cat si la capitolul contextului aparitiilor, concurentii fiind prezentati in context neutru,
negativ sau pozitiv. Moldova 1 a avut cel mai mare indicator la capitolul echilibru de gen — 34%.
Rdman totusi probleme pe segmentele diversitatea subiectelor, diversitatea surselor si
protagonistilor. De notat, ca in prima perioada a campaniei, postul a difuzat un numar relativ mare
de subiecte cu caracter electoral indirect, care l-au favorizat pe candidatul guvernarii, Marian Lupu.
Cota acestor materiale s-a redus dupa publicarea primelor rapoarte de monitorizare ale societatii
civile.

Posturile private cu acoperire nationalda Prime TV, Publika TV, Canal 2 si Canal 3 au reflectat
dezechilibrat campania electorald pe segmentele frecventa si contextul aparitiei partidelor politice si
concurentilor electorali; durata aparitiilor pe ecran si a interventiilor directe, paritatea gender si
relativ echilibrat la capitolul diversitatea subiectelor si diversitatea surselor. Posturile care fac parte
din acelasi holding — General Media Group - I-au promovat masiv pe candidatul PDM, Marian
Lupu, in primul tur de scrutin, iar in turul doi au defavorizat-o clar pe candidata PAS, PPDA si
PLDM, Maia Sandu.

Jurnal TV a reflectat dezechilibrat campania electorald pe segmentele frecventa si contextul
aparitiei 1n stiri si emisiuni a politicienilor si concurentilor electorali; durata aparitiilor pe ecran si a
interventiilor directe; diversitatea subiectelor si paritatea gender si, relativ echilibrat, la capitolul
echilibrul categoriilor de protagonisti in stiri electorale. Jurnal TV i-a defavorizat in mod clar pe
concurentii electorali Marian Lupu si Igor Dodon si i-a favorizat exclusiv pe Andrei Nastase si
Maia Sandu.
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NTV Moldova si Accent TV au reflectat dezechilibrat campania electorala pe segmentele:
frecventa si contextul aparitiei in stiri a concurentilor electorali si partidelor; durata interventiilor
directe; diversitatea subiectelor; echilibrul categoriilor de protagonisti in stiri electorale si paritatea
gender. NTV Moldova si Accent TV l-au favorizat masiv pe candidatul PSRM, Igor Dodon, atat
prin spatiul acordat pentru interventii directe, cat si prin contextul pozitiv al materialelor cu caracter
electoral direct sau indirect si au defavorizat-o pe candidata PAS, PPDA si PLDM, Maia Sandu.

Realitatea TV si Pro TV Chisinau au reflectat echilibrat si adecvat campania electorala. Totusi,
raman anumite probleme ce tin de diversitatea subiectelor, echilibrul categoriilor de protagonisti si
paritatea gender.

TV 7, in linii mari, a reflectat adecvat alegerile parlamentare pe segmentele: numarul de stiri
electorale; diversitatea subiectelor; numarul de surse si protagonisti in medie per stire. In acelasi
timp, TV 7 a reflectat dezechilibrat campania electorald pe segmentele frecventa si contextul
aparitiei 1n stiri a protagonistilor; frecventa interventiilor directe a concurentilor electorali si durata
acestora in stiri; echilibrul de gen. In turul doi de scrutin, TV 7a favorizat-o usor pe concurenta
electorala Maia Sandu.

N4 nu a reflectat adecvat alegerile, daca ne referim la numarul de stiri electorale, la numarul de
surse si protagonisti in medie per stire, paritatea gender. In acelasi timp, N4 a reflectat relativ
echilibrat campania electorala pe segmentele: echilibrul categoriilor de protagonisti In stiri
electorale. N4 nu a favorizat in mod clar vreun concurent electoral.

Moldova 1

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, radiodifuzorul public Moldova 1 a pus pe post 472
de materiale cu caracter electoral, intre care 453 stiri, 10 dezbateri electorale, 7 emisiuni si 2 Vox
Populi. Durata totald a materialelor a fost de 88175 sec. (24,5 ore). Marea majoritate a stirilor au
abordat teme ce tin de procesul electoral (53%) si domeniul politic (37%), referindu-se la activitatea
CEC, la monitorizarea campaniei de catre organizatiile societatii civile, la activitati de campanie ale
concurentilor electorali, rezultatele sondajelor de opinie etc..

La documentarea celor 453 de stiri au fost utilizate 975 surse, dintre care cele mai multe au fost din
categoria membri ai CEC (78 aparitii/1550 sec.), ai societatii civile (66 ori/1311 sec.), diplomati,
oficiali si observatori strdini (47 ori/440 sec.), cetdteni (46 ori/478 sec.), reprezentanti ai
Parlamentului si Guvernului (37 si 36 ori, timp de 617 si, respectiv, 896 sec.). S-a mai facut referire
la membri ai APL, reprezentanti ai Politiei, Bisericii, Presedintiei, oameni de afaceri etc..

Dintre concurentii electorali, de cele mai dese ori a fost vizata si citatd Maia Sandu — 106 ori sau
10,8% din numarul total de surse, care a avut si cea mai mare duratd a interventiilor directe.
Frecventa aparitiei lui Igor Dodon a fost putin mai redusa — 89 ori (9,1%). Membrii partidelor au
apdrut in stiri mai rar decat concurentii electorali.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si partidelor politice in stiri, Sec.

Durata Durata
. .. Frecventa | aparitiei | . .
Surse si protagonisti . . interventiei
aparitier | M| hereonale
Imagini
Maia Sandu 106 3174 996
Igor Dodon 89 2497 853
Marian Lupu 48 1178 242




Iurie Leanca 45 1095 284
Andrei Nastase 40 963 112
Mihai Ghimpu 36 799 315
Dumitru Ciubasenco 30 731 239
Valeriu Ghiletchi 24 398 152
Ana Gutu 21 446 172
Silvia Radu 21 345 151
Maia Laguta 18 308 106
Inna Popenco 17 526 147
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 15 270 205
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 12 208 186
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 12 271 175
Partidul Democrat din Moldova 9 266 148
Partidul Actiune si Solidaritate 5 103 77
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 4 100 51
Partidul Nostru 4 132 0

Partidul Liberal 2 24 0

Partidul Liberal Democrat din Moldova 2 34 34
Partidul Liberal Reformator 2 24 24
Partidul Politic ,,Dreapta” 2 18 18
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La cele 7 emisiuni relevante, care au avut, de cele mai multe ori, caracter electoral indirect, au
participat reprezentanti ai societdtii civile, membri ai Guvernului, ai Parlamentului, experti, membri
ai CEC. Concurentii electorali nu au participat in emisiuni.
Moldova 1 a organizat in perioada monitorizata 10 dezbateri electorale, la care au fost invitati toti
concurentii electorali. Comportamentul moderatorilor a fost echilibrat, fard a favoriza sau
defavoriza pe vreunul din participantii la dezbateri.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, seC.

Surse si potagonisti Frecv_gn fa apgz;r?e;[? in intSrlir:rtliiei

’ aparitiel imagini personale
Maia Sandu 5 4708 4670
Igor Dodon 5 4784 4740
lurie Leanca 2 1516 1500
Mihai Ghimpu 2 1500 1500
Andrei Nastase 1 749 720
Dumitru Ciubasenco 2 1490 1490
Ana Gutu 2 1470 1470
Valeriu Ghiletchi 2 1500 1500
Silvia Radu 2 1500 1500
Maia Laguta 2 1500 1500
Marian Lupu 1 720 720

In materialele relevante de la Moldova 1 a fost inregistratdi cea mai mare rati a surselor si
protagonistelor femei — 34%. Cele mai multe surse de sex feminin au fost din categoriile CEC —
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68% si cetdteni — 67%. Cel mai mare dezechilibru de gen a fost intregistrat la categoria membri ai
Guvernului — 5%.

Sursele de sex feminin nu au fost diverse. Indicatorul general relativ inalt se explica prin numarul
mare al materialelor cu prezenta concurentelor electorale — frecventa aparitiei Maiei Sandu, de
exemplu, a constituit 32% din numarul total de surse de sex feminin, celorlalte concurente
revenindu-le aproximativ 26%. Alte 16% din surse au fost reprezentante ale CEC si 9% - din
categoria cetateni.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

0%

M masculin
m feminin

mnespecificat

Contextul aparitiilor concurentilor electorali in stirile, emisiunile si dezbaterile de la Moldova 1 a
fost mai mult favorizant pentru majoritatea candidatilor. Maia Sandu, Marian Lupu si Igor Dodon
au fost favorizati sau defavorizati de context intr-un numdr relativ egal de materiale. In cazul lui
Marian Lupu, numdrul mare de materiale favorizante se explicd prin prezenta materialelor cu
caracter electoral indirect (favorizarea prin transfer de imagine pozitiva). Ceilalti candidati au
aparut doar In context pozitiv, in special, in dezbaterile electorale la care au participat concurentii
sau reprezentantii acestora.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa.
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Prime TV

Prime TV, post privat cu acoperire nationald, aflat in proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-
vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, a difuzat in total 566 de materiale, inclusiv 539
de stiri, 24 emisiuni si 3 Vox Populi, cu volumul total de 80551 sec. sau aproximativ 22,4 ore.
Temele abordate s-au axat mai mult pe domeniul politic — 251 materiale sau 44%, procesul electoral
— 72 materiale (12%) si probleme sociale - 58 materiale (10%). Pana la data de 26 octombrie, cand
candidatul PDM si-a anuntat retragerea din campania electorald, Prime TV a inserat multe stiri de
campanie, dar si stiri cu caracter electoral indirect, care 1-au favorizat pe Marian Lupu. Printre
acestea, de cele mai multe ori a fost vorba de subiecte privind activitatea de succes a Guvernului,
intalnirile membrilor Guvernului prin diferite localitati ale republicii, materiale privind actiunile
sociale intreprinse de Fundatia Edelweis a lui Vlad Plahotniuc, campaniile si proiectele desfasurate
de PDM prin diferite localitati ale republicii. Postul a informat mai putin despre procesul electoral si
programele electorale ale altor candidati in alegeri. Dupa 26 octombrie si, in special, in turul 2 de
scrutin la Prime TV s-a redus substantial numarul de materiale relevante prezentei monitorizari.
Cele 1839 de surse citate in stirile relevante de la Prime TV au inclus de cele mai multe ori cetdteni
— 429 ori sau 23% din totalul surselor si protagonistilor. Au mai fost citati reprezentanti ai
Guvernului (89 ori), diplomati, oficiali si observatori straini (64 ori), reprezentanti ai APL (54 ori),
ai CEC (45 ori), ai societatii civile (38 ori), oameni de afaceri (29 ori), experti (28),
judecatori/avocati (26 ori), mass-media (24), deputati (20 ori) etc..

Dintre concurentii electorali si partidele politice, de cele mai dese ori, in stiri au fost vizati membrii
PDM si Marian Lupu — 136 ori si 121 ori sau 7,4% si 6,8%, respectiv. Acestia au avut cea mai mare
duratd a aparitiilor in imagini — 2624 sec. si 2863 sec., respectiv. Urmeazd membrii Partidului
Nostru, mentionati de 95 de ori si citati timp de 360 secunde, Maia Sandu — cu 89 aparitii/340 sec.
citate directe si Igor Dodon — 84 aparitii/816 sec. interventii personale.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata | = p ;rata
Surse si protagonisti Frecyep ‘ga aparifiel interventiei
’ ’ aparitiel | M| hereonale

Imagini
Partidul Democrat din Moldova 136 3796 2624
Marian Lupu 121 5393 2863
Partidul Nostru 95 1706 360
Maia Sandu 89 1705 340
Igor Dodon 84 2003 816
Andrei Nastase 57 1552 198
Iurie Leanca 32 780 413
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 27 654 106
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 26 613 365
Dumitru Ciubasenco 24 402 18
Valeriu Ghiletchi 12 196 95
Maia Laguta 12 280 160
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 11 319 112
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 10 246 188
Silvia Radu 8 154 71
Partidul Actiune si Solidaritate 7 188 170
Ana Gutu 6 68 0
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Partidul Liberal 5 87 82
Miscarea Populara Antimafie 4 65 42

Emisiunile relevante i-au avut ca invitati pe experti, reprezentanti ai societatii civile, ai mass-media,
membri ai Guvernului, concurentul electoral Iurie Leancd. De reguld, la emisiuni au participat
invitati care exprimau acelasi punct de vedere, fara a fi asigurata diversitatea opiniilor. Prime TV nu
a organizat dezbateri electorale in intervalul monitorizat in cadrul proiectului. Dezbaterile din
primul tur de scrutin au fost difuzate in orele diminetii (6.00), iar in turul doi de scrutin postul nu a
organizat dezbateri, incdlcand astfel prevederile legale potrivit carora radiodifuzorii nationali sunt
obligati sd pund pe post dezbateri cu concurentii electorali®.

Rata surselor de sex feminin a constituit per ansamblu 28%. Cel mai mare echilibru s-a constatat in
randul membrilor CEC — 78%, categoria cetateni — 53% si societatea civila - 50%. Indicatorul se
explica prin numarul mare de materiale (stiri si emisiuni), care au vizat sau au citat cetdtenele —
42%, concurentele electorale, inclusiv Maia Sandu, care au constituit 25% din numarul total de
surse de sex feminin, reprezentantele CEC — 7%, membrele PDM — 6%.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %.

0%

M masculin
mfeminin

nespecificat

In primul tur de scrutin politica editoriald a Prime TV a fost orientatd spre promovarea masivi a
candidatului PDM 1n alegeri, Marian Lupu, care a fost favorizat de 249 de materiale (44%). Maia
Sandu a fost defavorizatd in 14% din numarul total de materiale, Igor Dodon — 1n 5%, fiind,
totodata, si favorizat in 4% din materiale. De notat, cd defavorizarea candidatei PAS, PPDA si
PLDM s-a produs mai mult in turul doi de scrutin, cand procentajul materialelor negative a ajuns la
72% din numarul total de materiale analizate. In contrast, Igor Dodon a fost favorizat in 19% din
materiale. In cazul candidatei PAS este vorba de defavorizare targhetati, postul selectind si
repetand materialele cu conotatie negativa, astfel, incat sa amplifice efectul negativ. Exemple de
titluri defavorizante publicate in ultima saptdmana de campanie electorala: Sandu acuzata de PSRM
de minciund, din 7 noiembrie; PSRM o acuza pe Sandu ca cheltuieste mai mult decdt declard, 8
noiembrie; Voronin il sustine pe Dodon si o critica pe Maia Sandu (stire repetata si in buletinul din
9 noiembrie); Dodon solicita verificarea conturilor PAS; Sandu si Ndstase huiduiti la Balti; Maia
Sandu refuza sa raspunda la intrebari incomode; Prinsi cu minciuna, din 10 noiembrie; Dodon vine
cu noi acuzatii la adresa lui Sandu si Cafea pentru un vot, din 11 noiembrie).

¥ Art.64" al.(3) al Codului electoral
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Canal 2

In perioada de raport, la postul privat de televiziune cu acoperire nationali Canal 2, aflat in
proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, au fost
difuzate 244 stiri cu volumul de 33891 sec. sau 9,4 ore, 16 emisiuni cu volumul de 26911 sec (7,5
ore) si 4 Vox Populi, 588 sec. Intre temele abordate au predominat problemele politice (100 sau
38% din numarul total de subiecte), procesul electoral (33 ori sau 12,5%), infractiuni (18 sau 7%).
Postul a avut o politicd editoriald similard canalului Prime TV, care a constat in difuzarea
materialelor de promovare a candidatului PDM, in primul tur de scrutin, si a subiectelor
defavorizante pentru candidata PAS, PPDA si PLDM, 1n turul doi de scrutin. Canal 2 a reflectat
activitatile de campanie ale candidatului PDM, Marian Lupu, activitatile Fundatiei Edelweis a lui
Vlad Plahotniuc, campaniile si proiectele desfasurate de PDM prin diferite localitati ale republicii,
dar si acuzatiile reciproce ale concurentilor. Postul a informat mai putin despre procesul electoral si
programele electorale ale altor concurenti electorali. Dupd 26 octombrie si, in special, in turul 2 de
scrutin, la Canal 2 s-a redus substantial numarul de materiale relevante prezentei monitorizari.

La documentarea stirilor, Canal 2 a recurs de cele mai multe ori la cetateni (217 aparitii, timp de
2115 sec sau 25% din numarul total de surse), reprezentanti ai Guvernului (34 ori, 747 sec. sau 4%),
ai CEC (10 aparitii, 186 sec.). Dintre partidele politice, pe primul loc in sensul frecventei aparitiilor
este PDM, ai carui membri au fost citati si mentionati de 79 ori timp de 1616 sec. (9% din numarul
total de materiale), urmati de PN — 51 aparitii si mentiuni (6%), cu durata aparitiei pe ecran de 836
sec. si interventii directe de 48 sec.

Candidatul PDM, Marian Lupu, a fost vizat si/sau citat de cele mai multe ori — 55 (6%), durata
interventiilor personale fiind, de asemenea, cea mai mare — 1310 sec.. Maia Sandu a fost mentionata
sau citatd de 53 de ori (6%), durata interventiilor directe fiind de aproape 4 ori mai micd decat
durata aparitiei in imagini, fiind vorba mai mult de mentiuni in context negativ. Igor Dodon a fost
vizat de 44 ori (5%), durata interventiei personale fiind de 318 sec.
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Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata | = 5\ ota
Surse si protagonisti Frecx{ep ;‘a aparifiel interventiei
’ apariier | I 1 heranale

Imagini
Partidul Democrat din Moldova 79 2247 1616
Marian Lupu 55 2457 1310
Maia Sandu 53 1005 270
Partidul Nostru 51 836 48
Igor Dodon 44 865 318
Andrei Nastase 36 974 132
Iurie Leanca 18 389 169
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 17 304 81
Dumitru Ciubasenco 14 192 18
Mihai Ghimpu 13 158 87
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 12 369 246
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 8 172 76
Inna Popenco 8 108 34
Maia Laguta 7 108 89
Partidul Liberal Democrat din Moldova 5 49 21
Valeriu Ghiletchi 5 77 48
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 4 61 38
Partidul Actiune si Solidaritate 3 71 34
Silvia Radu 3 52 35
Partidul Liberal 1 12 7
Ana Gutu 1 5) 0

Cele 16 emisiuni relevante i-au avut ca protagonisti pe experti, oameni de afaceri, reprezentanti ai
APL; ai societdtii civile, oficiali din Guvern. Majoritatea au avut caracter electoral indirect,
subiectele electorale fiind abordate tangential. De cele mai multe ori, invitatii au exprimat aceleasi
parert, lipsind pluralismul opiniilor.

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, rata surselor de sex feminin de la Canal 2 a
constituit 31%. Paritatea gender a fost asigurata in cazul surselor din categoria cetateni — 56% (131
femei versus 99 barbati), surselor si protagonistelor din cadrul PDM - 34,5%. Sursele din
categoriile Parlament, Guvern, diplomati, oficiali si observatori straini au fost preponderent de sex
masculin, femeile constituind 0%, 15% si 18%, respectiv. Sursele de sex feminin nu au fost diverse,
in mare parte provenind din 3 categorii — cetateni, PDM si concurentele electorale, care au insumat
78,4% din numarul total de surse si protagoniste femei.



Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Candidatul PDM, Marian Lupu, a aparut in cele mai multe materiale relevante in context pozitiv —
124 sau 47% din numarul total de materiale. Igor Dodon a fost favorizat de 6% din numarul total de
materiale relevante, iar in 8% a fost defavorizat. 19% din numarul total de materiale de la Canal 2
au defavorizat-o pe candidata PAS, PPDA si PLDM, Maia Sandu, iar 16% pe liderul PPDA,
Andrei Nastase. Defavorizarea Maiei Sandu a fost mai evidentd in turul doi de scrutin. In ultima
saptamana de campanie electorala, de exemplu, candidata PAS a fost defavorizatd de 62% din
numirul total de materiale de la Canal 2. In contrast, Igor Dodon a fost favorizat in ultima

sdptamana de campanie electorald in 25% din materialele analizate.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Canal 3

Postul privat de televiziune cu acoperire nationala Canal 3,

aflat in proprietatea lui Vlad

Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, a difuzat in perioada de raport
621 materiale (69369 sec sau 19,2 ore) dintre care 617 stiri, cu volumul total de 68702 sec. (19 ore),
2 emisiuni, cu volumul de 467 sec. si 2 Vox Populi — 200 sec. Dupa retragerea candidatului PDM
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din cursa electorala si, in special, in turul 2 de scrutin la Canal 3 s-a redus substantial numarul de
materiale relevante prezentei monitorizari.

Tematica subiectelor abordate a vizat preponderent domeniul politic (244 sau 39%), procesul
electoral (123 materiale, 20%) si problemele sociale (63 materiale sau 10%). Postul a repetat
politica editoriald a Prime TV si Canal 2, difuzdnd un numér mare de materiale care l-au pus in
lumina pozitiva pe candidatul PDM, Marian Lupu, iar dupa retragerea acestuia din cursa electorala
Canal 2 a difuzat mai multe materiale negative despre candidata PAS, PPDA si PLDM, Maia
Sandu. Postul a reflectat activitatile de campanie ale candidatului PDM, Marian Lupu, activitatile
Fundatiei Edelweis a lui Vlad Plahotniuc, campaniile si proiectele desfasurate de PDM prin diferite
localitati ale republicii, dar si acuzatiile reciproce ale concurentilor. Postul a informat mai putin
despre procesul electoral si programele electorale ale altor concurenti electorali.

Sursele citate in stirile relevante au fost lipsite de diversitate, cea mai mare cota revenind surselor
din categoria cetateni - 400 ori sau 21% din total (4325 sec.), urmate la mare distanta de membri ai
Guvernului — 34 aparitii sau 2% (791 sec.), reprezentanti ai APL — 58 aparitii sau 3% (778 sec.),
oameni de afaceri — 39 aparitii sau 2% (587 sec.). Dintre partidele politice, primul in top dupa
frecventa si durata citatelor este PDM, fiind vorba de 191 aparitii sau 10% din numarul total de
surse si protagonisti, urmat de PN — 122 aparitii sau 6%. Dintre concurentii electorali, pe primul loc
este Marian Lupu, cu 25.4%, urmat de Maia Sandu, care a aparut mai mult in imagini (22,7%),
durata citatelor directe fiind aproximativ de 7 ori mai micd decat durata aparitiilor pe ecran. Igor
Dodon a fost vizat mai rar (18,1%), beneficiind de spatiu mai voluminos pentru interventii directe.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Dur.aya. Durata
Surse si protagonisti Frecye_n ‘ga aparifiel interventiei
aparitiel | M | pergangle

imagini
Partidul Democrat din Moldova 191 5828 2688
Marian Lupu 158 8433 3077
Maia Sandu 141 2864 390
Partidul Nostru 122 2390 173
Igor Dodon 113 2939 854
Andrei Nastase 103 3334 263
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 53 1179 109
Dumitru Ciubagenco 53 901 51
lurie Leanca 46 1273 500
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 35 1130 519
Mihai Ghimpu 27 551 112
Inna Popenco 21 590 213
Valeriu Ghiletchi 21 o971 208
Maia Laguta 21 539 199
Silvia Radu 16 616 74
Partidul Liberal Democrat din Moldova 13 111 36
Ana Gutu 13 252 0
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 12 173 60
Partidul Actiune si Solidaritate 5 162 100
Partidul Liberal 3 141 105
Miscarea Populard Antimafie 3 o7 o7
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 2 96 40
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In perioada de monitorizare, rata surselor de sex feminin la care au ficut referire materialele de la
Canal 3 a fost de 28%. Cea mai mare pondere a surselor si protagonistelor femei a fost inregistrata
in categoria cetateni — 50%) (201 femei versus 199 barbati), CEC — 54% (13 femei versus 7
barbati), societatea civila — 67% (21 femei versus 10 barbati). Celelalte categorii de surse au fost
predominant de sex masculin. In general, indicatorul respectiv s-a mentinut la acest nivel mai mult
datoritd prezentei mari a concurentelor electorale in aceasta cursd — 38%. Aparitiile concurentei
Maia Sandu au constituit 26% din numarul total de surse de sex feminin, iar ale celorlalte

concurente - 12%. Cetatenelor le-a revenit 38% din numarul total de surse de sex feminin, iar
membrelor PDM — 7%.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Candidatul PDM, Marian Lupu, a fost favorizat in 38% din numarul total de materiale relevante
difuzate de Canal 3. Maia Sandu si Andrei Nastase au fost cei mai defavorizati concurenti
electorali, cu 15% de materiale defavorizante pentru Maia Sandu si 16% pentru Andrei Nastase. De
remarcat, cresterea numirului de materiale defavorizante in turul doi de scrutin. In ultima
saptdimana de campanie electorald, Maia Sandu a fost pusa In lumind negativa de 61% din
materialele relevante de la Canal 3. Igor Dodon a fost si favorizat, si defavorizat intr-un numar
aproximativ egal de materiale — 5% si 4%, respectiv. De remarcat, cresterea numarului de materiale
favorizante pentru Igor Dodon in ultima sdptamana de campanie — 26%.
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Publika TV

In perioada de referint, la Publika TV, post de televiziune de stiri cu acoperire nationald, aflat in
proprietatea lui Vlad Plahotniuc, prim-vicepresedintele Partidului Democrat din Moldova, au fost
difuzate in total 918 materiale (814 stiri si 104 emisiuni), cu volumul total de 273395 sec. sau
aproximativ 76 ore. Dintre acestea, 96154 sec sau 27 ore au revenit stirilor si 177041 sec sau 49 ore
— emisiunilor. Postul TV nu a difuzat dezbateri electorale in intervalul supus monitorizarii. Dupd 26
octombrie si, In special, in turul 2 de scrutin la Publika TV s-a redus substantial numarul de
materiale relevante prezentei monitorizari.

Subiectele analizate au vizat diverse teme, cele mai multe fiind din domeniul politic — 425 sau 46%,
problemele sociale — 124 materiale sau 14,5%, procesul electoral — 81 materiale sau 8,8%,
domeniul economic — 66 materiale sau 7%. Postul a repetat politica editoriald a Prime TV, Canal 2,
Canal 3, difuzand un numar mare de materiale care l-au pus n lumina pozitiva pe candidatul PDM,
Marian Lupu, iar dupa retragerea acestuia din cursa electorald Publika TV a difuzat mai multe
materiale negative despre candidata PAS, PPDA si PLDM Maia Sandu. Pe parcursul campaniei
electorale, Publika TV a urmarit indeaproape activitatile de campanie ale candidatului PDM,
Marian Lupu, activitatile Fundatiei Edelweis a lui Vlad Plahotniuc, campaniile si proiectele
desfasurate de PDM prin diferite localitdti ale republicii, dar si acuzatiile reciproce ale
concurentilor. Postul a informat mai putin despre procesul electoral si programele electorale ale
altor concurenti electorali.

Cele 810 stiri relevante au facut referire la 2484 de surse, cel mai des fiind citati sau mentionati
cetatenii - 598 ori/6096 sec., ceea ce constituie 24 la sutd din numarul total de surse. Urmeaza
reprezentantii APL si diplomati/observatori straini, cu cate 78 aparitii, membrii Guvernului — 74
aparitii si reprezentantii societatii civile — 72 aparitii. Au fost citate si alte surse, cum ar fi deputati,
experti, oameni de afaceri, reprezentanti ai Bisericii etc. Dintre partidele politice, primul in top este
PDM — 10% din totalul surselor si protagonistilor. Dintre concurentii electorali, cele mai multe
citate si mentiuni le revin lui Marian Lupu — 8%, Maiei Sandu — 6,4%, Andrei Nastase — 5%, lgor
Dodon — 4,8%.



Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

DR Durata
Surse si protagonisti Frecx{ep ;a aparifiel interventiei
’ aparitier | M peregnale

imagini
Partidul Democrat din Moldova 251 7917 5478
Marian Lupu 203 8676 4371
Maia Sandu 159 3512 825
Andrei Nastase 125 4024 353
Igor Dodon 119 2314 971
Partidul Nostru 103 2006 197
Iurie Leanca 60 1792 671
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 51 991 514
Mihai Ghimpu 40 1050 231
Dumitru Ciubasenco 36 958 57
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 35 995 766
Inna Popenco 35 668 200
Maia Laguta 21 463 204
Valeriu Ghiletchi 16 434 217
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 12 246 306
Partidul Liberal Democrat din Moldova 9 111 40
Ana Gutu 9 190 0
Partidul ,,Casa Noastrda — Moldova” 8 92 0
Partidul Actiune si Solidaritate 8 182 132
Silvia Radu 8 436 100
Partidul Liberal 5 83 156
Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” 4 84 84
Partidul ,,Renastere” 4 233 79
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La emisiunile relevante, puse pe post in perioada de referinta de Publika TV, de cele mai dese ori au
participat experti — 55 aparitii, jurnalisti — 50, reprezentanti ai societatii civile. Dintre partidele
politice, cel mai des a fost vorba de PDM. PN a fost mentionat de 9 ori, a aparut pe ecran timp de
2827 sec., dar nu a avut interventie directd. In marea majoritate a cazurilor, invitatii in studio au
exprimat puncte de vedere similare, ceea ce a afectat pluralismul de opinie in emisiuni.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, sec.

Durata Durat
. .. Frecventa | aparitiei | . drata -
Surse si protagonisti . A interventiei
’ apariiel o personale
Imagini
Igor Dodon 32 2556 141
Maia Sandu 29 2080 11
Andrei Nastase 23 2088 144
Marian Lupu 18 1597 144
Partidul Democrat din Moldova 17 2582 1778
Turie Leanca 16 1073 392
Partidul Nostru 9 2827 0
Dumitru Ciubasenco 9 426 0
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Mihai Ghimpu 8 492 300
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 4 133 15
Inna Popenco 4 126 0
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 3 770 654
Valeriu Ghiletchi 3 102 11
Maia Laguta 3 101 19
Partidul Socialist din Moldova 2 30 0
Partidul Liberal 2 28 68
Ana Gutu 2 90 0
Silvia Radu 2 90 0
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1 10 0
Partidul Social Democrat 1 780 780
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 1 8 8
Partidul Liberal Democrat din Moldova 1 7 0
Partidul Actiune si Solidaritate 1 91 59

In perioada de monitorizare, cota surselor sau protagonistelor de sex feminin citate sau mentionate
in materialele relevante de la Publika TV a constituit 29%. Cea mai mare pondere a femeilor a fost
notatd pe segmentele: CEC - 80% (20 femei versus 5 barbati), societatea civila - 44% (45 femei
versus 54 barbati), cetateni — 58% (370 femei versus 260 barbati), din randul PDM — 24% (64 femei
versus 204 barbati). Sursele de sex feminin au fost lipsite de diversitate, provenind preponderent din
categoriile cetateni — 43,5% din numarul total de surse femei, si concurentele electorale — 31%,
dintre care Maiei Sandu i-au revenit 22%.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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O mare parte din materialele relevante de la Publika TV - 48% - l-au favorizat pe Marian Lupu.
18% au fost defavorizante pentru candidata PAS, PPDA si PLDM, Maia Sandu. Andrei Nastase, la
fel, a fost defavorizat de 18% din materiale. Candidatul PN, Dumitru Ciubasenco, a fost defavorizat
in 11% din materiale, iar candidatul PSRM, Igor Dodon — in 10% materiale. Dodon a mai fost si
favorizat de 4% din materiale. De notat, cd numarul de materiale defavorizante la adresa Maiei
Sandu a crescut simtitor in ultimele 2 sdptdmani de campanie (de exemplu, in ultima sdptamana
acest indicator a fost de aproximativ 81%). Este vorba de stiri, cum ar fi PSRM: 10 declaratii
mincinoase ale Maiei Sandu din 7 noiembrie; PSRM: stejarul s-a ingalbenit, din 8 noiembrie; Maia
Sandu si Andrei Nastase au fost huiduiti in orasul Balti, din 9 noiembrie; Dodon cere anchetarea
finantarii PAS; Inactiunea si nesolidaritatea Maiei Sandu; Cum banii ajung la Maia Sandu, din 10
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noiembrie; Ndastase intdlnit cu suierdturi; PSRM, nemultumit de reformele lui Sandu, Liderii
"PAS” prinsi din nou cu minciuna, din 10 noiembrie; Burgher sau cafea pentru un vot; Dodon o ia
la bani marunti pe Maia Sandu.

Candidatul PSRM, Igor Dodon, in turul doi de scrutin a fost prezentat mai mult in context neutru si
pozitiv — in 20% din materiale.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Jurnal TV

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, postul de televiziune cu acoperire regionald Jurnal
TV, detinut de Victor Topa, om de afaceri stabilit in Germania, a difuzat 759 de materiale relevante
monitorizdrii, inclusiv 638 de stiri, 102 emisiuni, 2 dezbateri, 16 Vox Populi si un interviu, cu
volumul total de 282731 sec. sau aproximativ 78,5 ore. Dintre acestea, cel mai mare spatiu a revenit
emisiunilor — 174979 sec. sau 49 ore, si stirilor — 99812 sec. sau 28 ore. Pentru dezbateri si Vox
populi au fost alocate céte o ora, iar pentru interviu — 470 sec. Marea majoritate a materialelor au
vizat teme politice (531 sau 69%), procesul electoral - 17%. In principal, postul s-a axat pe
reflectarea intdlnirilor electorale ale candidatului PPDA, Andrei Nastase, si, dupd retragerea
acestuia, pe intalnirile candidatei comune Maia Sandu, campania de mobilizare a cetatenilor, in
special, peste hotare, sprijinul din partea mai multor actori politici si apolitici pentru Maia Sandu,
acuzatii la adresa altor actori electorali, activitatea CEC etc..

Primii in topul celor 2627 surse citate au fost cetitenii (627 de referinte/11617 sec. interventie
directa sau 24% din totalul surselor citate), in special, in materialele privind intalnirile Maiei Sandu
si Andrei Nastase cu alegatorii prin diferite localitati. Urmeaza expertii cu 131 aparitii/6686 sec.
(5% din totalul surselor) si CEC — 74 referinte/1386 sec (3%). Au mai fost citati sau mentionati
reprezentantii societdtii civile, diplomati, oficiali si observatori straini, mass—media, reprezentanti ai
APL, oameni de afaceri, politie, reprezentanti ai Bisericii, ai Guvernului, aparitiile acestora fiind
mai mici si ca frecventa, si ca durata.

Dintre partidele politice, pe primul loc se situeazd PDM, ai carui reprezentanti au fost mentionati de
232 ori (30,5%), dar au avut rareori interventii directe, si PPDA — 5%. Dintre concurentii electorali,
prima In top este Maia Sandu, care a avut cele mai multe aparitii — 28% din numarul total,
beneficiind si de cele mai voluminoase interventii directe. Contracandidatul sau, Igor Dodon, a avut
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mai putine interventii — 18,3%, durata acestora fiind mai redusd. Andrei Nastase a fost citat sau
mentionat in 25,6% din numarul total de stiri relevante, iar Marian Lupu - in 15%.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

2 9

,Ravnopravie

Dur.ata. Durata
Surse si protagonisti Frecyep ‘ga aparifiel interventiei
i i aparitiel M| personale

imagini
Partidul Democrat din Moldova 232 4088 535
Maia Sandu 222 9148 5378
Andrei Nastase 195 10384 7089
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 141 5065 4762
Igor Dodon 139 2770 816
Marian Lupu 114 1890 165
Mihai Ghimpu 48 707 227
Partidul Nostru 45 2119 1816
lurie Leanca 38 461 158
Dumitru Ciubasenco 29 523 316
Partidul Liberal Democrat din Moldova 18 227 152
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 17 677 645
Inna Popenco 14 222 0
Valeriu Ghiletchi 14 159 100
Ana Gutu 13 112 23
Partidul Actiune si Solidaritate 11 639 505
Silvia Radu 11 117 50
Maia Laguta 11 159 102
Partidul Liberal 6 76 73
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 6 156 144
Partidul Popular Crestin Democrat 4 96 51
Partidul Popular European din Moldova 4 60 19
Partidul Liberal Reformator 2 42 42
Miscarea social-politica ,,Miscarea social-politica 1 10 0

In emisiunile relevante de la Jurnal TV au participat, de cele mai dese ori, experti - 64 aparitii,
cetateni — 60 aparitii, mass-media — 37 aparitii, APL — 21 ori, CEC —19 ori, societatea civila — 10
ori, judecatori/avocati — 13 aparitii fiind mentionati reprezentantii Presedintiei, Parlamentului,
Guvernului etc. Membrii PDM au fost mentionati in principal In context negativ, interventiile
directe fiind minime. Igor Dodon, la fel, a aparut mai mult in imagini in timpul emisiunilor (1751
sec.), avand interventie directd timp de 92 sec. De cele mai multe ori, invitatii emisiunilor au
exprimat opinii similare, fiind inregistrat un dezechilibru din punct de vedere al pluralismului de

opinii.



Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, seC.

Durlaya. Durata
Surse si protagonisti Frecyep ‘ga aparifiel interventiei
i i aparitiel M personale

imagini
Partidul Democrat din Moldova 92 7805 129
Igor Dodon 41 6175 256
Maia Sandu 33 5961 3002
Marian Lupu 31 3414 378
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 20 10751 10017
Mihai Ghimpu 17 1797 900
Andrei Nastase 17 3659 1711
lurie Leanca 12 942 0
Valeriu Ghiletchi 11 1710 897
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 9 267 16
Partidul Nostru 7 375 285
Dumitru Ciubasenco 7 601 0
Partidul Liberal Democrat din Moldova 6 128 0
Ana Gutu 6 1568 900
Maia Laguta 5 627 0
Partidul Liberal 4 244 5
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 4 157 0
Silvia Radu 4 607 0
Partidul Actiune si Solidaritate 3 335 180
Partidul National Liberal 2 4 0
Partidul ,,Renastere” 2 38 38
Inna Popenco 2 15 0
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 1 60 10
Partidul Popular European din Moldova 1 1223 1237

25

Rata femeilor citate ca surse sau protagoniste In materialele relevante de la Jurnal TV a constituit
26%. Cel mai mare procentaj a fost inregistrat in categoria CEC — 56% (51 femei versus 39
barbati), cetiteni — 46% (317 femei versus 370 barbati), societatea civila — 30% (29 femei versus 67
barbati). Sursele de sex feminin au fost lipsite de diversitate, provenind in principal din randul
concurentelor electorale si cetatenilor. Cota care i-a revenit Maiei Sandu in numarul total de surse
femei a fost de 31% (255 aparitii). Cetdtenelor le-a revenit 38%, membrelor CEC — 6% si

membrelor societatii civile — 3,5%.
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Maia Sandu a fost concurenta electorald favorizata cel mai des in materialele de la Jurnal TV — 25%
din numarul total de materiale au pus candidata PAS, PPDA si PLDM in lumind pozitiva. Urmeaza
Andrei Nistase, care a aparut in 19% din numirul total in lumina pozitiva. In contrast, Marian Lupu
si Igor Dodon au fost doar defavorizati — de cate 39% si 20% din materiale. De notat, cd numarul de
materiale defavorizante la adresa lui Igor Dodon a crescut in turul doi de scrutin. in ultima

saptdmana a campaniei electorale acesta a constituit 55%.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Realitatea TV

Postul privat de televiziune cu acoperire regionala Realitatea TV, aflat in proprictatea lui Dumitru
Tira, a difuzat in perioada si campania electorald 481 de materiale, intre care 407 stiri, 58 emisiuni
si 16 dezbateri electorale, cu volumul total de 273146 sec. sau aproximativ 76 ore. Dintre acestea,
cel mai mare spatiu a fost alocat emisiunilor — 184382 sec. (51 ore). Stirilor le-a revenit 48763 sec.
sau 13,5 ore, iar dezbaterilor — 40001 sec. sau 11 ore. Subiectele abordate au vizat, in principal,
teme politice (277 sau 47% din numarul total de subiecte) si procesul electoral (157 sau 33%), fiind
vorba despre promisiunile electorale ale concurentilor, rapoartele societatii civile, activitatea CEC,
procedura de vot pentru diferite categorii de persoane, acuzatii reciproce din partea
contracandidatilor etc..

La documentarea stirilor, Realitatea TV a mentionat si citat 1273 surse, dintre care cetatenii au
constituit aproximativ 6% (75 aparitii, 1289 sec.), membrii CEC — aproximativ 4% (46 aparitii,
1029 sec.). Au mai fost citati reprezentanti ai Parlamentului, Guvernului, Presedintiei,
diplomati/observatori straini, experti, societatea civila, dar mai rar. Majoritatea surselor au fost fie
politicieni/membri ai partidelor politice, fie concurenti electorali. Igor Dodon si Maia Sandu au avut
un numar aproximativ egal de aparitii pe ecran (11% si 10%, respectiv), durata interventiilor directe
fiind mai redusa pentru candidatul PSRM.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Dur.aya. Durata
Surse si protagonisti Frecv.e.n'g.a aparifiel interventiei
aparifiet | M| personale

imagini
Igor Dodon 144 3089 1604
Maia Sandu 127 3549 2290
Marian Lupu 73 1136 543
Iurie Leanca 65 1012 733
Mihai Ghimpu 60 1365 1037
Andrei Nastase 47 821 36
Valeriu Ghiletchi 43 683 284
Dumitru Ciubasenco 42 959 543
Silvia Radu 33 730 398
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 31 1135 624
Ana Gutu 29 764 433
Partidul Democrat din Moldova 27 439 246
Partidul Nostru 24 523 159
Maia Laguta 24 489 198
Inna Popenco 23 579 423
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 21 343 493
Partidul Liberal Democrat din Moldova 11 49 7
Partidul Actiune si Solidaritate 9 221 308
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 8 250 309
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 8 138 93
Partidul Liberal 7 96 108
Partidul Popular European din Moldova 3 6 0
Partidul Popular Democrat din Moldova 2 11 0
Partidul National Liberal 2 15 14
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Realitatea TV a pus pe post in perioada de raport 58 de emisiuni cu caracter electoral direct sau
indirect, la care au participat experti (37 aparitii, 50849 sec), reprezentanti ai societatii civile (8
aparitii, 8903 sec), ai mass-media (27 aparitii, 31491 sec.), CEC si APL (cate o aparitie, 2140 si 916
sec). Realitatea TV a difuzat si emisiuni cu participarea aspirantilor la functia de candidat, care nu
au fost inregistrati de CEC.

Candidatii in alegeri sau reprezentantii acestora au fost invitati sd participe la 16 dezbateri electorale
desfasurate in limbile rusd si romana. De asemeneca, Realitatea TV a oferit acces membrilor mai
multor partide care au sustinut anumiti concurenti electorali.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali §i partidelor politice in emisiuni si
dezbateri, sec.

S . . . Frecventa | Durata aparitiei . Durata. .
urse s1 protagonisti e o Bt interventiei
’ ’ aparitiel In 1magini personale
Igor Dodon 7 6372 5862
Maia Sandu 6 2946 2579
Mihai Ghimpu 5 3605 3206
Iurie Leanca 5 5845 5691
Dumitru Ciubasenco 5 3642 3119
Ana Gutu 5 6504 5737
Valeriu Ghiletchi 5 5880 5298
Partidul Socialistilor din Republica 4 1924 1958
Moldova
Maia Laguta 4 4650 4794
Marian Lupu 3 2046 1820
Silvia Radu 3 3120 2549
Partidul Democrat din Moldova 2 83 83
Partidul Comunistilor din Republica 2 4820 4343
Moldova
Partidul Societatii Progresiste 2 2198 2398
Roman Mihaes 2 3441 3441
Partidul Liberal 1 1155 950
Partidul Liberal Democrat din Moldova 1 938 825
Partidul ,,Platforma Demnitate si 1 1181 895
Adevar”
Partidul Popular European din Moldova 1 1212 845
Partidul Actiune si Solidaritate 1 400 266
Andrei Nastase 1 882 793
Vitalia Pavlicenco 1 2572 2572
Artur Croitor 1 1239 1239
lon Dron 1 2116 2116
Anatol Plugaru 1 1342 1342
Vasile Tarlev 1 2981 2981

In perioada de raport, rata surselor sau protagonistelor de sex feminin a fost de 28%, indicator care
S-a mentinut constant pe parcursul perioadei de monitorizare. Cea mai mare cota a revenit surselor
femei din categoria cetateni — 52% (39 femei versus 36 barbati), CEC — 48,6% (18 femei versus 19



29

barbati). Un indicator relativ inalt a fost inregistrat la categoria mass-media — 31% (13 femei — 28
barbati), societate civila - 20% (7 femei-28 barbati). Sursele de sex feminin au fost relativ diverse.
Maiei Sandu i-au revenit 32% din numarul total de aparitii ale surselor femei. Alte 10% au revent
cetitenelor si 7% - reprezentantelor CEC.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Majoritatea materialelor relevante de la Realitatea TV i-au tratat echilibrat pe concurentii electorali,
care au aparut in egald mdsurd in context neutru, negativ sau pozitiv, fard a fi remarcata favorizarea
sau defavorizarea masiva a vreunui concurent electoral. Comparativ cu alti concurenti, Igor Dodon
a fost defavorizat de context in 56 materiale si favorizat de 49 materiale. Maia Sandu a fost
favorizata de 46 materiale si defavorizata de 27 materiale. Acelasi echilibru relativ a fost notat si in
cazul celorlalti concurenti electorali.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa. Top 10

M Favorizat ® Defavorizat

NTV Moldova

Postul de televiziune cu acoperire regionala NTV Moldova, aflat in proprietatea lui Corneliu
Furculita, deputat PSRM, a difuzat in perioada 15 septembrie - 11 noiembrie 2016 un numar de 632
de materiale relevante, dintre care 573 stiri, 52 emisiuni, 2 interviuri cu candidatii si 5 Vox Populi.
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Volumul total al acestora a fost de 262635 sec. sau aproximativ 73 ore, dintre care 106049 sec (29
ore) au revenit stirilor, 154996 sec. (43 ore) — emisiunilor, 512 sec. — interviurilor si 678 sec. - VOX
Populi.

Majoritatea materialelor au vizat teme politice (409 sau 65%), procesul electoral fiind reflectat in 83
materiale sau 13%, alte 32 sau 5% din materiale au vizat domeniul economic. Materialele de la
NTV Moldova au informat preponderent despre intdlnirile electorale ale candidatului PSRM,
diverse actiuni din partea suporterilor acestuia, actiuni ale membrilor PSRM, rezultate ale
sondajelor de opinie etc.. Totodata, in turul doi de scrutin postul si-a schimbat politica editoriala,
fiind directionatd spre defavorizarea contracandidatei Maia Sandu, care a fost protagonista mai
multor materiale defavorizante, intre care stiri manipulatoare si informatii false (mai multe detalii a
se vedea in studiile de caz anexate la raport).

La documentarea stirilor, NTV Moldova a utilizat 1948 de surse. De cele mai dese ori, postul a
facut trimitere la cetdteni, care au fost primii in top (505 aparitii/7588 sec. sau 26% din numarul
total de surse), urmati de experti (98 aparitii/7142 sec. sau 5% din numarul total de surse). Urmeaza
reprezentanti ai Parlamentului (54 aparitii/1156 sec), ai societatii civile (47 aparitii/1604 sec.), APL
(46 aparitii/1291 sec.), ai CEC (43 aparitii/1828 sec.). Au mai fost citati reprezentanti ai
Guvernului, Presedintiei, ai Bisericii, etc., volumul interventiilor acestora fiind mai redus.

Din randul concurentilor electorali si partidelor politice, dupa frecventa aparitiilor, pe primul loc se
afla Igor Dodon (15% din numarul total de aparitii si mentiuni), care a beneficiat de spatiu
voluminos pentru citatele directe — aproximativ 3 ore. Igor Dodon a beneficiat si de interventiile
membrilor PSRM (99 ori sau aproximativ 5% din numarul total de aparitii si mentiuni). Urmeaza
Maia Sandu, cu 204 aparitii (10%) si cu spatiu de aproximativ jumatate de ora pentru interventie
directa.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata | - 5ot
Surse si protagonisti Frecyep ‘ga aparifiel interventiei
’ ’ aparifier | | hergongle

Imagini
Igor Dodon 292 17651 | 10515
Maia Sandu 204 7883 1878
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 99 3824 3530
Marian Lupu 58 1791 382
lurie Leanca 51 1225 390
Partidul Democrat din Moldova 41 799 410
Mihai Ghimpu 37 1382 875
Andrei Nastase 35 1407 188
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 31 820 380
Dumitru Ciubasenco 22 600 311
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 17 883 760
Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” 14 240 60
Partidul Actiune si Solidaritate 13 351 320
Ana Gutu 12 208 130
Partidul Liberal Democrat din Moldova 11 130 110
Partidul Nostru 9 387 292
Partidul Popular Socialist 8 628 562
Maia Laguta 8 130 120
Valeriu Ghiletchi 7 140 112
Silvia Radu 5 72 67
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Partidul ,,Renastere” 4 110 104
Inna Popenco 4 36 26
Miscarea Popularda Antimafie 3 350 290
Partidul Socialist din Moldova 2 70 70
Partidul Liberal 2 100 40
Partidul Liberal Reformator 2 50 50
Partidul Ruso-Slavean din Moldova 2 60 40

Emisiunile de la NTV Moldova i-au avut ca invitati pe diversi experti, jurnalisti, reprezentanti ai
Bisericii, cetdteni, societate civild. Dintre politicieni, la emisiuni au participat membri ai PLDM,
PPS, PSRM. Membrii PSRM au avut cele mai multe aparitii (11 ori, 24868 sec). Invitatii
emisiunilor au exprimat puncte de vedere similare, prin afirmatiile lor favorizandu-l preponderent
pe Igor Dodon, candidatul PSRM), si defavorizdnd-o pe Maia Sandu, candidata PAS, PPDA si
PLDM. Igor Dodon a fost mentionat de 11 ori in emisiuni, avand aparitie directd de 7600 sec. Maia
Sandu a avut 12 aparitii pe ecran, fara a avea interventie directa.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni §i dezbateri, sec.

S . .- Frecventa | Durata aparitiei . Durata. .
urse s1 protagonisti e o S interventiei
’ ’ aparitiel In 1magini personale
Mass media 32 40052 36820
Experti (strdini i locali) 30 47832 43092
Maia Sandu 12 172 0
Partidul Socialistilor din Republica 11 24568 24483
Moldova
Igor Dodon 11 7847 7600
Marian Lupu 9 195 108
Cetateni 7 6330 6100
Administratia publica locala 3 695 170
Partidul Popular Socialist 2 3110 3110
Parlament 1 2100 2005
Societate civila — ONG-uri 1 2050 2050
Biserica 1 1500 1500
Partidul Liberal Democrat din Moldova 1 2100 2065
lon Dron 1 1100 1000
Roman Mihdes 1 1300 1200

Rata surselor si protagonistelor femei s-a mentinut la un nivel relativ constant pe parcursul
campaniei electorale, constituind 29%. Cele mai multe surse de sex feminin au fost din categoria
cetdteni - 53% (272 femei versus 240 barbati). Echilibrul de gen a fost relativ asigurat si in cazul
surselor sau protagonistelor de la CEC (34% femei), urmate, la mare distantd, de experti (18%
femei). In acelasi timp, sursele din categoria Parlament, Guvern, societate civili au fost
dezechilibrate, femeile constituind 13%, 6% si, respectiv, 4%.

Sursele de sex feminin nu au fost diverse, majoritatea aparitiilor revenind cetatenilor — 45 la suta
din numarul total de surse femei, si concurentei Maia Sandu - 35% din numarul total de surse de sex
feminin.
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %
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Pe parcursul campaniei electorale, NTV Moldova a difuzat un numar impunator de materiale care |-
au pus in lumina pozitiva pe candidatul PSRM. Igor Dodon a fost favorizat de 362 de materiale sau
57% din numirul total de materiale relevante. In contrast, candidata PAS, PPDA si PLDM a fost
protagonista a 232 de materiale cu conotatie negativd sau 36% din numarul total de materiale.
Numarul de materiale defavorizante si, in anumite cazuri, defdimatoare, a crescut in turul doi de
scrutin, cand Maia Sandu a aparut in mai multe materiale decat contracandidatul sau, Igor Dodon, in
marea majoritate a cazurilor, fiind vorba de context negativ. Printre acestea se numara opiniile celor
care o prezintd pe Maia Sandu drept sluga Ilui Plahotniuc, urgia scolilor, parte a guvernarii
corupte, din 6 noiembrie, materiale despre aceea cd profesorii terorizeaza studentii ca sa o voteze
pe Sandu, ca Sandu cerseste votul studentilor, ca este sustinuta de sirieni, din 7 noiembrie, sustinuta
de unionisti, slab pregatitd, finantata de Sor, din 8 noiembrie, acuzata de distrugerea scolilor,
huiduita de alegatori din 10 noiembrie etc..

Contextul aparitiei concurentilor electorali in materialele cu caracter electoral, frecventa
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Pro TV Chisinau

Postul de televiziune cu acoperire regionald Pro TV Chisindu, detinut de Prodigital SRL?, a avut in
total 299 de materiale relevante (281 stiri, 5 emisiuni, 10 dezbateri electorale si 3 Vox Populi), cu
volumul total de 82851 sec. sau aproximativ 23 ore. Dintre acestea, cel mai mare spatiu a fost alocat
pentru stiri (38488 sec sau 10,7 ore) si dezbateri (29221 sec sau 8,1 ore). Emisiunilor le-a revenit
14707 sec. sau 4 ore, iar Vox populi — 440 sec. Majoritatea subiectelor abordate au vizat domeniul
politic — 169 sau 57% si procesul electoral — 63 subiecte sau 21%.

La documentarea stirilor relevante, reporterii de la Pro TV au facut referire si au citat diverse surse,
in total - 1802. De cele mai multe ori, in stiri au aparut cetateni (148 aparitii/1035 sec. ceea ce
constituie aproximativ 8% din numarul total de surse), reprezentanti ai PDM (70 aparitii/549 sec.,
4%), membri ai CEC (52 aparitii/346 sec., 3%). Au mai fost citati sau mentionati, mai rar,
reprezentanti ai societdtii civile, ai Guvernului, Parlamentului, Presedintiei, diplomati, oficiali si
observatori strdini, judecatori/avocati, oameni de afaceri, APL. Dintre candidatii electorali, cea mai
mare vizibilitate au avut Maia Sandu si Igor Dodon, cérora le=a revenit un numar relativ egal de
aparitii sau mentiuni si citate directe (cate 4,75% fiecare). De notat, numarul mare de aparitii a lui
Marian Lupu si Mihai Ghimpu — 87 si, respectiv, 85 aparitii.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

burata | = 1\ ata
Surse si protagonisti Frecye.n ta apartfiel | inerventie
aparitier | M| pereangle

imagini
Igor Dodon 154 3029 1164
Maia Sandu 149 3253 1335
Marian Lupu 87 1036 208
Mihai Ghimpu 85 1441 805
Iurie Leanca 75 869 394
Partidul Democrat din Moldova 70 1407 549
Andrei Nastase 68 937 259
Dumitru Ciubasenco 68 555 203
Valeriu Ghiletchi 55 620 341
Inna Popenco 52 457 156
Silvia Radu 49 767 331
Maia Laguta 49 712 446
Ana Gutu 47 420 201
Partidul Nostru 38 1169 579
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 31 767 644
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 25 592 185
Vitalia Pavlicenco 22 53 26
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 21 320 214
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 16 124 72
Partidul Actiune si Solidaritate 15 239 172
Partidul Liberal Democrat din Moldova 4 34 18

Cele 5 emisiuni puse pe post in perioada monitorizata au avut conotatie electorala directda si
indirecta, la acestea participand reprezentanti ai mass-media (3 aparitii), ai societatii civile, experti,

* Beneficiari finali ai Pro TV sunt mai multe companii off shore
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oameni de afaceri (cite 2 aparitii), judecatori/avocati (1 aparitie). Concurentii electorali au fost
mentionati si au aparut in imagini. La cele 10 dezbateri organizate de Pro TV in perioada de raport
au fost invitati toti concurentii electorali sau reprezentantii acestora, care au beneficiat de timp
aproximativ egal si de tratament corect din partea moderatoarei.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, seC.

Surse si protagonisti Frecventa | Durata aparifici intlgruvr:rtliiei
aparitiel n 1magini personale
Maia Sandu 5 10299 6382
Igor Dodon 5) 11169 6597
Mihai Ghimpu 3 3210 1320
Marian Lupu 2 1549 600
Dumitru Ciubasenco 2 3106 1327
Ana Gutu 2 2995 1320
Valeriu Ghiletchi 2 2913 1320
Silvia Radu 2 2979 1320
Maia Laguta 2 3021 1320
lurie Leanca 1 1463 660

In perioada de raport, rata femeilor surse sau protagoniste din materialele relevante puse pe post de
Pro TV a constituit 28%, indicatorul variind pe parcursul campaniei in functie de numarul de
materiale despre activitdtile concurentelor electorale. Cea mai mare rata a femeilor surse sau
protagoniste a fost inregistratd in randul cetatenilor — 42% (63 femei versus 87 barbati) si CEC —
57% (52 femei - 34 barbati). Ponderea surselor si protagonistelor femei s-a redus evident in turul
doi de scrutin. Aceasta diminuare se explica prin reducerea numarului de materiale care au citat sau
mentionat concurentele electorale la functia de presedinte al RM. Sursele de sex feminin au fost
lipsite de diversitate. Raportat la numarul total de surse de sex feminin, cetiatenele au constituit
12%, iar membrele CEC - 6%. Majoritatea aparitiilor surselor de sex masculin au fost din categoria
concurentelor electorale, care au constituit 73%, dintre care Maiei Sandu i-au revenit 29,7%.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

0%

m masculin
W feminin

nespecificat

La Pro TV Chisinau ambii candidati au aparut in stiri mai mult neutre, fiind inregistrate si cazuri
cand acestia au aparut in lumina pozitiva si negativa. Igor Dodon a fost favorizat de context in 28
materiale (9,3% din materiale), fiind, totodata, defavorizat in 16 materiale. Maia Sandu a fost
favorizatd si defavorizata in egald masura, la fel ca si ceilalti concurenti electorali. Marian Lupu a
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fost pus in lumina negativa de multe materiale defavorizante - 30 (10%), fiind vorba preponderent
de materiale cu caracter electorat indirect despre actiunile guvernarii.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa

W Favorizat m Defavorizat
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Postul de televiziune cu acoperire regionald TV 7, aflat in proprietatea lui Petru si Alexandra
Lucinschi (rudele de gradul I ale fostului proprietar, deputatul PLDM Chiril Lucinschi), a difuzat in
perioada si campania electorald 338 de materiale, dintre care 297 stiri, 36 emisiuni si 5 dezbateri, cu
volumul total de 117141 sec sau aproximativ 32,5 ore. Cel mai mult spatiu a fost alocat emisiunilor
— 57310 sec. sau 16 ore, si stirilor — 34631 sec sau 9,6 ore. Dezbaterile au insumat 7 ore. Temele
abordate au vizat preponderent domeniul politic (186 sau 55% din numarul total de teme abordate)
st procesul electoral (129 sau 38%). Postul a informat despre activitatea CEC, monitorizarea
procesului electoral de catre societatea civila, declaratii/acuzatii lansate de concurenti, materiale
privind sustinerea concurentilor de citre anumiti actori etc..

La documentarea stirilor relevante, TV a recurs la diverse surse, fard a acorda anumitor categorii
mai multd importanta. Dintre cele 770 de surse utilizate de TV 7 la documentarea stirilor, postul a
citat cetatenii de 71 ori (1486 sec), ceea ce constituie 9%, CEC — 53 ori (1261 sec.) sau 7%,
societatea civild — 55 ori sau 7% (1329 sec), experti — 55 ori — 7 % (1172 sec). Au mai fost citati
reprezentanti ai mass-media, ai Politiei, diplomati si observatori straini, membri ai Guvernului,
Parlamentului, dar mai rar. Maia Sandu a avut 83 de aparitii sau 11% din numarul total de surse
citate, iar Igor Dodon — 60 de aparitii sau 8%, durata interventiilor candidatei PAS, PPDA si PLDM
fiind mai mare.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durata Durat
. .. Frecventa | aparitiei | . urata
Surse si protagonisti . . interventiei
i aparifier | I | heronale
imagini
Maia Sandu 83 3155 2126
Igor Dodon 60 2008 1159
Partidul Democrat din Moldova 28 646 366




Partidul Nostru 23 1645 1258
Andrei Nastase 22 808 541
lurie Leanca 21 595 340
Mihai Ghimpu 18 820 659
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 16 573 498
Valeriu Ghiletchi 15 433 331
Silvia Radu 15 240 170
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 14 318 288
Dumitru Ciubasenco 13 448 310
Inna Popenco 13 438 236
Maia Laguta 13 135 93

Marian Lupu 12 510 280
Partidul Liberal 11 364 269
Ana Gutu 11 334 290
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 10 190 190
Partidul Actiune si Solidaritate 10 451 394
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 8 203 173
Partidul Popular European din Moldova 8 226 200
Partidul Liberal Democrat din Moldova 4 40 40

Partidul ,,Renastere” 2 30 30

36

Cele 36 de emisiuni cu conotatie electorala difuzate de TV 7 in perioada de raport i-au avut ca
protagonisti pe experti (14 aparitii), jurnalisti (28 aparitii), cetdteni (1 aparitie), societatea civila (1
aparitie), reprezentanti ai PAS (4 aparitii), ai PSRM (3 aparitii), PL (1 aparitie), aspiranti la functia
de candidat in alegeri. Postul a organizat 5 dezbateri electorale cu participarea concurentilor

electorali (mai multe detalii a se vedea in studiul de caz nr.7).

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, sec.

Dur.aFa. Durata
Surse si protagonisti Frecye_n ‘g_a aparifiel interventiei
’ ’ aparifier | I peangle
imagini
Partidul Actiune si Solidaritate 4 1597 1833
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 3 2620 2625
Maia Sandu 3 5011 4250
Andrei Nastase 2 2900 2850
Partidul Democrat din Moldova 1 75 70
Partidul Liberal 1 1200 1200
Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” 1 76 11
Partidul Nostru 1 21 16
Iurie Leanca 1 50 50
Igor Dodon 1 2012 1300
Dumitru Ciubasenco 1 1200 1200
Ana Gutu 1 1200 1200
Valeriu Ghiletchi 1 1200 1200
Vadim Branzan 1 4850 4850
Silvia Radu 1 1200 1200
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| Maia Laguta | 1 | 1200 | 1200 |

Cota femeilor citate sau mentionate in materialele relevante de la TV 7 a constituit 29%. Cel mai
mare procentaj a fost Inregistrat in categoria CEC — 60% (24 femei versus 16 barbati). O cota relativ
mare se atestd pe segmentele societate civild — 36% (21 femei versus 35 barbati) si cetiteni — 28%
(20 femei versus 51 barbati). In 35% din numdrul total de surse si protagoniste femei a fost vorba de
Maia Sandu, in 8,5% - de reprezentatele societatii civile si in 8% - de experte.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

3%

m masculin
M feminin

W nespecificat

In primul tur de scrutin, TV 7 a reflectat relativ echilibrat concurentii electorali in stiri. In turul doi
S-a remarcat cresterea numarului de materiale care au pus-o in lumind pozitiva pe Maia Sandu. Per
total, Maia Sandu a fost favorizatd de 12% din numarul total de materiale si defavorizata de 2% din
materiale. Igor Dodon a fost favorizat si defavorizat intr-un numar relativ egal de materiale, ceea ce
constituie 7% si, respectiv, 6% din numarul total de materiale relevante. Marian Lupu si Mihai
Ghimpu au fost mai mult defavorizati de context, in principal, in materiale cu caracter electoral
indirect, fiind vorba de materiale critice despre activitatea guvernului si cea a primarului de
Chisinau.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa

M Favorizat ® Defavorizat
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Accent TV

Postul privat cu acoperire regionala Accent TV, detinut de compania Telesistem SRL din Rusia®, a
avut 1n perioada de referinta 450 de materiale — 397 stiri, 44 emisiuni de opinie, 5 dezbateri
electorale si 4 Vox Populi, cu volumul total de 177975 sec. sau aproximativ 49,4 ore. Dintre
acestea, cel mai mare spatiu a fost alocat emisiunilor — 110768 sec. sau 30,7 ore si buletinelor de
stiri — 54723 sec. sau 15,2 ore. Dezbaterilor le-au revenit 11861 sec sau 3,3 ore, iar Vox Populi -
623 sec.

Tematica abordatda cel mai frecvent a vizat domeniul politic (265 materiale sau 58%). Urmeaza
procesul electoral (61 materiale sau 13,5%), domeniul economic si problemele sociale — cate 6%
din numarul total de materiale. Accent TV a avut o politica editoriala similara postului NTV
Moldova, orientatd spre materiale care l-au promovat pe candidatul PSRM, Igor Dodon, (stiri
despre intilnirile electorale, sustinerea oferitd de diversi actori politici si apolitici, promisiunile
electorale etc.) si defavorizarea candidatei PAS, PPDA si PLDM, Maia Sandu, (materiale
defaimatoare, informatii manipulatoare, false).

La documentarea stirilor relevante, Accent TV a apelat la 1080 surse, dintre care 128 sau 11,8% au
fost cetateni, iar 79 sau 7,3% au fost experti. De asemenea, stirile au facut referire la reprezentantii
APL — 41 ori, ai societatii civile — 26 ori, diplomati, observatori straini — 25 ori, membri ai CEC —
23 ori. Au mai fost citati oameni de afaceri, deputati, judecatori, reprezentanti ai Bisericii, ai mass-
media etc..

Igor Dodon a fost citat si mentionat, de cele mai multe ori, 1n stirile de la Accent TV, ceea ce a
constituit 19% din numarul total de surse, beneficiind, totodata, de interventii directe voluminoase.
In contrast, contracandidata sa, Maia Sandu, a fost mentionata sau citatd in 10% din materialele
relevante, spatiul pentru citate directe fiind mai mic. Dintre partidele politice, pe primul loc este
PSRM, care a fost citat In 6% din materiale.

Frecventa, durata aparitiei in imagini §i durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, sec.

Durat@ | 5ot
Surse si protagonisti Frecyep ‘ga aparifiel interventiei
’ ’ apariier | I 1 heronale

Imagini
Igor Dodon 204 7256 4911
Maia Sandu 119 2999 1090
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 79 2880 2663
Marian Lupu 38 777 343
Partidul Democrat din Moldova 32 481 230
Iurie Leanca 28 525 297
Mihai Ghimpu 26 806 415
Dumitru Ciubasenco 23 530 351
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 20 475 456
Andrei Nastase 20 314 105
Partidul Actiune si Solidaritate 13 324 207
Ana Gutu 12 178 22
Partidul Liberal 11 261 162
Valeriu Ghiletchi 10 292 196
Silvia Radu 9 187 84
Partidul Nostru 8 282 216

® Beneficiarul final al Accent TV este Vadim Ciubara.



Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 8 453 128
Inna Popenco 7 46 0

Maia Laguta 6 99 46
Partidul Liberal Democrat din Moldova 5 107 86
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 5 58 11
Partidul Popular Socialist 3 121 105
Partidul Popular European din Moldova 3 148 130
Partidul Ruso-Slavean din Moldova 2 130 128
Miscarea Populard Antimafie 1 53 29
Partidul Politic ,,Dreapta” 1 24 24
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Emisiunile difuzate de Accent TV 1in perioada de raport i-a avut ca protagonisti, de cele mai multe
ori, pe experti (26 ori/33519 sec.), membri ai CEC, reprezentanti ai societatii civile (cite 2 aparitii),
diplomati, oficiali si observatori strdini, cetdteni, reprezentanti ai Bisericii (cate o aparitie). Dintre
actorii politici, de cele mai dese ori, la emisiuni au participat reprezentantii PSRM (18 ori).
Majoritatea emisiunilor s-au axat pe subiecte privind concurentii electorali si sansele acestora in
alegeri. De cele mai multe ori, opiniile exprimate au fost similare si In detrimentul concurentei
electorale Maia Sandu. Igor Dodon a fost mai mult favorizat in emisiunile cu caracter electoral

direct sau indirect.

La dezbaterile electorale au fost invitati toti concurentii electorali, acestia beneficiind de tratament

relativ echilibrat.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, sec.

Dur.aFa. Durata
Surse si protagonisti Frecye_n ‘g_a aparifiel interventiei
’ aparifier | I pergonale

imagini
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 18 26668 | 22258
Maia Sandu 6 1580 1104
Mass media 5 4923 5183
Igor Dodon 4 1626 1340
Partidul Actiune si Solidaritate 4 3301 3264
Partidul Democrat din Moldova 3 108 0
Valeriu Ghiletchi 3 4675 3748
Andrei Nastase 3 58 0
Dumitru Ciubasenco 3 1214 870
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 1 16 0
Partidul Nostru 1 50 50
Partidul Liberal Democrat din Moldova 1 1266 945
Partidul Popular Socialist 1 2850 2785
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 1 1584 1226
Partidul Popular European din Moldova 1 1299 901
Iurie Leanca 1 18 0
Ana Gutu 1 891 1466
Maia Laguta 1 1272 1006

In perioada de referinti, cota femeilor citate sau mentionate in materialele relevante de la Accent
TV a constituit 23%, acesta fiind unul din cei mai mici indicatori. Cele mai multe surse de sex
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feminin au fost din categoriile CEC — 40% (10 femei versus 15 barbati) si cetateni -36% (47 femei
versus 82 barbati). 9,5% din expertii citati au fost femei (10 femei versus 95 barbati), 19% -
reprezentante ale societdtii civile (4 femei si 15 barbati). Cota femeilor din randul deputatilor a fost
de 6%, iar din Guvern — 0%. Maia Sandu a fost citata sau mentionata de 125 ori, ceea ce constituie
45,5% din numadrul total de surse de sex feminin, fapt ce indica asupra lipesei de diversitate a
surselor feminine.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

1%

W masculin
W feminin

m nespecificat

Majoritatea materialelor relevante puse pe post de Accent TV l-au favorizat pe Igor Dodon, atat prin
spatiul acordat pentru interventii directe, cat si prin contextul pozitiv al materialelor cu caracter
electoral direct sau indirect — 184 sau 47%. Maia Sandu a fost mai mult defavorizata (66 ori sau
17%). Defavorizarea a crescut dupad desemnarea candidatei unice si, In special, in turul doi de
scrutin, cand postul a difuzat un sir de materiale defaimatoare si manipulatoare. Exemple de titluri
defavorizante: Maia Sandu: Guvernarea oligarhica si Maia Sandu - tandemul perfect?; Ceban:
Astazi toti oligarhii s-au unit pentru a lupta cu Dodon; Top 10 minciuni ale Maiei Sandu - din 7
noiembrie; Maia Sandu, din nou prinsa cu minciuna; Banii murdari utilizati de Maia Sandu, din 8
noiembrie, Andrei Nastase huiduit in nordul tarii, din 10 noiembrie, Vasilii Bolea: Maia Sandu
impotmolita in minciuni, din 10 noiembrie etc.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa

m Favorizat ® Defavorizat
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N4

In perioada de raport, postul cu acoperire regionalid N4, aflat in proprietatea Selectcanal TV SR L® a
difuzat 1n total 123 de materiale relevante, cu volumul total de 38038 sec sau 10,6 ore, dintre care
116 stiri — 8984 sec. (2,5 ore) si 7 emisiuni — 29054 sec. sau 8 ore. Acestea au tratat preponderent

subiecte politice — 71 sau 58% si procesul electoral — 30 sau 24%.

Cele 116 stiri relevante s-au bazat pe 417 surse, dintre care cele mai multe au fost de la CEC — 30
aparitii/218 sec (7%). Au mai fost citati sau mentionati reprezentanti ai Guvernului, Parlamentului,
ai Pregedintiei si diplomati/observatori straini. Cele mai mari cote In randul politicienilor au revenit
Partidului Nostru — 3%, PDM — 2,5%, PCRM — 2,4%. Igor Dodon si Maia Sandu au aparut in cate

15% si 13%, respectiv, beneficiind de spatiu relativ egal pentru interventiile directe.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali si actorilor politici in stiri, Sec.

Durata ‘| prata
Surse si protagonisti Frecvgn fa aparifiel interventiei
’ ¥ apariier | I 1 hergnale
imagini
Igor Dodon 62 1081 418
Maia Sandu 56 1181 484
Iurie Leanca 31 462 202
Marian Lupu 28 277 0
Dumitru Ciubasenco 25 133 0
Mihai Ghimpu 23 128 0
Andrei Nastase 14 106 0
Partidul Nostru 13 382 154
Inna Popenco 13 155 23
Ana Gutu 13 64 0
Maia Laguta 13 98 0
Partidul Democrat din Moldova 11 157 0
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 10 310 226
Silvia Radu 8 30 0
Valeriu Ghiletchi 7 20 0
Partidul Socialistilor din Republica Moldova 3 26 0
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” 3 73 23
Partidul Liberal 2 220 160
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” 2 38 28

La cele 7 emisiuni puse pe post in perioada de monitorizare au fost invitati reprezentanti ai PDM,
PCRM si concurentii electorali Mihai Ghimpu, Iurie Leanca, Andrei Nastase, Igor Dodon si Maia

Sandu.

Frecventa, durata aparitiei in imagini si durata interventiei directe a concurentilor electorali in emisiuni si dezbateri, seC.

. .. Frecventa | Durata aparitiei AL

Surse si protagonisti oo e SRR interventiei

EpEl e S personale
Partidul Democrat din Moldova 1 3166 3105
Partidul Comunistilor din Republica 1 3822 3626

® Beneficiarii finali ai N4 — Alexandru Sirbu, Andrei Borsevici si Eugeniu Sirbu
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Moldova

Mihai Ghimpu 1 3261 3160
Iurie Leanca 1 3482 3482
Andrei Nastase 1 2921 2771
Igor Dodon 1 3853 3486
Maia Sandu 1 3066 2985

In perioada electorala si in campania electorald, cota surselor si protagonistelor de sex feminin a
constituit 31%. Indicatorul relativ inalt se explicd prin vizarea sau citarea candidatei PAS, Maia
Sandu — 43 la suta din totalul de surse de sex feminin. Reprezentantelor CEC le-a revenit 10%, altor
4 candidate 1n alegeri — 1n jur de 40%.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

1%

Hmasculin
M feminin

M nespecificat

Concurentii electoral au aparut in context pozitiv si negativ in stiri, fara a fi evidenta o tendinta
clard de favorizare sau defavorizare a vreunui concurent electoral. Marian Lupu a fost in primul tur
mai mult defavorizat de context, fiind vorba de 10 materiale cu caracter electoral indirect despre
activitatile guvernului, care I-au defavorizat pin transfer de imagine negativa.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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2.2 Portaluri web
Concluzii generale

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, cele 12 portaluri informationale monitorizate au
publicat in total 4485 de materiale cu caracter electoral direct sau indirect, cu un volum total de
8,530.000 semne; unele materiale au fost insotite de secvente video (in total, 712.466 secunde sau
198 de ore) sau audio (25.749 secunde sau 7 ore). Portalurile au publicat in aceastd perioada 4216
stiri relevante prezentei monitorizari, 230 de comentarii, editoriale si alte materiale de opinie, 23 de
interviuri cu candidatii si cate 8 dezbateri si materiale de tip Vox Populi care au vizat subiectul
alegerilor prezidentiale.

Numdarul de materiale cu caracter electoral direct si indirect publicate de 12 portaluri informationale, per gen
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Cel mai mare numdr de materiale relevante a publicat portalul Jurnal.md (825), urmat, in
descrestere, de Agora.md (577), Ziarulnational.md (522), Unimedia.info (508), Noi.md (401),
Deschide.md (388), Realitatea.md (356), Sputnik.md (288), Newsmaker.md (263), Gagauzinfo.md
(134), Moldova24.info (121) si Today.md (102).

Numdrul de materiale cu caracter electoral direct §i indirect, publicate de 12 portaluri, per portal si gen jurnalistic
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Portalul Jurnal.md a fost lider incontestabil si dupa suprafata alocata textelor relevante, cu articole
care au ocupat in total peste 2 milioane de semne, urmat la mare distantd de Ziarulnational.md
(circa un milion de semne), Deschide.md si Newsmaker.md (textele acestor portaluri au avut cate
aproximativ 870 mii semne), portalurile Agora.md, Unimedia.info, Noi.md si Realitatea.md au
reflectat campania electorala in texte care au ocupat suprafate de peste 630 mii semne fiecare.

Suprafata textelor cu caracter electoral direct si indirect, publicate de 12 portaluri, per portal, semne

Ziarulnational.md GG 1009816
Unimedia.info NN 677639
Today.md M 167851
Sputnik.md NI 1416531
Realitatea.md NN 635534
Noi.md I 650040
Newsmaker.md I 373419
Moldova2d.info I 170219
Jurnal.md I 2132236
Gagauwzinfo.ond N 198731
Deschide.md I 374421
Agoramd NN 693563

0 500000 1000000 1500000 2000000 2500000

Mai mult de doua treimi din subiectele jurnalistice abordate in contextul alegerilor prezidentiale de
cele 12 portaluri monitorizate au vizat domeniul politic — 3582 materiale sau aproximativ 79% din
numirul total de materiale. In mare parte, portalurile au urmarit declaratiile si acuzatiile reciproce
ale politicienilor si candidatilor la functia de Presedinte al R. Moldova, reactiile celor vizati etc. La
mare distantd, urmeazad subiectele care au vizat direct activitatea Comisiei Electorale Centrale
pentru pregatirea alegerilor si procesul electoral in general — 624 materiale (14% din total).
Problemele economice, coruptia, relatiile externe ale Moldovei si problemele sociale au fost
abordate 1n context electoral destul de rar, in cel mult 1% fiecare din totalul articolelor relevante, iar
problemele mediului inconjurator, ale drepturilor omului, problematica legata de solutionarea
conflictului transnistrean practic au lipsit de pe agenda mass-media analizate sau au fost abordate in
cate 1-2 materiale.

Subiectele cu caracter electoral direct sau indirect mediatizate de 12 portaluri

Temele abordate Frecventa
Politic 3582
Proces electoral 624
Economic 46
Coruptie 35
Relatii externe 33
Probleme sociale 32
Presa 32
Legea si Constitutia 29
Administratia publica locala 28
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In total, cele 12 portaluri au citat sau au mentionat in materialele relevante prezentei monitorizari un
numar de 7735 de surse si protagonisti. Cel mai des citate surse de documentare din afara politicului
pentru reporterii portalurilor au fost functionarii/reprezentantii Comisiei Electorale Centrale —
acestia au fost citati de 539 de ori in total de cele 12 portaluri. Urmeaza expertii strdini si locali in
diferite domenii care au fost solicitati sa-si expund parerea despre mersul campaniei electorale si
despre unele declaratii/acuzatii ale politicienilor — 463 de aparitii; cetdtenii simpli au fost citati de
378 de ori, deseori in contextul unor Intdlniri electorale ale candidatilor, iar reprezentantii societatii
civile/ONG-urilor — de 356 de ori. Reprezentanti ai administratiei publice locale, deputatii in
Parlament si membrii Guvernului au fost citati si/sau mentionati in materiale cu caracter electoral
direct si indirect de 168 de ori, 112 si, corespunzator, de 100 de ori. Au mai fost mentionate sau
citate alte surse mass-media (de 340 de ori), oameni de afaceri (95 de ori), judecatori si avocati (89
de ori), oficiali guvernamentali (60 de ori), reprezentanti ai Politiei, Presedintiei, Bisericii etc.
Aproape 60% din totalul surselor si protagonistilor — 4457, au provenit din randul concurentilor
electorali si al actorilor politici activi, iar dintre acestia, cele mai multe aparitii si mentiuni — cate
aproximativ 20% din numarul total - le-au revenit Partidului Actiune si Solidaritate si candidatei
Maia Sandu, si Partidului Socialistilor si candidatului Igor Dodon. Urmeaza Partidul ,,Platforma
Demnitate si Adevar” si candidatul Andrei Nastase (14,5%) si Partidul Democrat din Moldova si
candidatul Marian Lupu (12,4%). Alti candidati ai partidelor politice au aparut in cel mult 6% din
numadrul total al materialelor care au vizat candidatii. Dintre candidatii independenti cel mai des
citat/vizat a fost Valeriu Ghiletchi — de 60 de ori (1,4% din total).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici, 12 portaluri

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 919
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 822
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar’’/ Andrei Nastase 646
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 551
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 273
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 245
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 237
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 169
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 111
Partidul Liberal Democrat din Moldova 106
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu 63




Valeriu Ghiletchi 60
Silvia Radu 58
Maia Laguta 52
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Cota surselor de sex feminin din materialele publicate de cele 12 portaluri a constituit doar 22%
(1625 de surse), pe cand barbatii au fost citati de aproape trei ori mai des - 64% (4864 de surse). De
notat, ca in aproximativ 14% din cazuri, genul sursei la care S-a facut trimitere nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

22% = Masculin
= Feminin

1 Nespecificat

Din punctul de vedere al contextului aparitiilor, cea mai favorizata in mass-media online
monitorizate a fost candidata comuna a PAS, PPDA si PLDM Maia Sandu, care a aparut in context
pozitiv in 504 materiale. Ea a fost urmata de candidatul PPDA Andrei Nastase (216 favorizari),
candidatul PSRM Igor Dodon (196) si candidatul PDM Marian Lupu (172). in acelasi timp, Marian

Lupu si Igor Dodon au fost, de departe, cel mai des defavorizati — in 665 si, corespunzitor, 613
materiale. Maia Sandu a fost defavorizata in 346 articole, prepoderent in turul doi de scrutin.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa, totalul pentru 12 portaluri
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In perioada preelectoraldi monitorizati si pe parcursul campaniei electorale pentru alegerile
prezidentiale 2016, portalurile monitorizate au publicat mii de stiri documentate dintr-o singura
sursa, in multe cazuri fiind vorba de acuzatiile unor concurenti electorali si/sau reprezentanti ai
partidelor in adresa altora, care insa nu au fost echilibrate cu replicile/pozitia celor acuzati. Astfel,
echilibrul si echidistanta editoriala au fost puternic viciate.

Redactiile portalurilor nu au urmarit echilibrul categoriilor de protagonisti si surse, nici paritatea de
gen a acestora. Au fost publicate putine materiale de educatie electorala si analize pertinente a
candidatilor si a programelor lor electorale.

In general, subiectele mediatizate in context electoral au fost lipsite de diversitate tematica.
Totodata, unele portaluri au prezentat creativ informatii inedite, legate de alegeri si candidati
documentare suplimentard prin publicarea/preluarea unor materiale video sau audio care au avut
tangenta cu subiectul abordat.

In cazul unor portaluri, opiniile au prevalat in fata stirilor, informatia a fost prezentata tendentios si
partinitor.

Portalurile Agora.md, Newsmaker.md si Realitatea.md au reflectat activ evenimentele de
campanie electorald, candidatii au fost mediatizati relativ echilibrat pe toata durata monitorizarii, iar
principalele subiecte de campanie au fost acoperite fara preferinte editoriale evidente.

Portalurile Deschide.md si Unimedia.info au mediatizat activ campania electorala, iar principalii
concurenti electorali au fost prezentati in contexte diferite, deseori neutru, dar si in context negativ
sau pozitiv. Prin frecventa si numarul stirilor relevante, in turul doi al scrutinului, Unimedia.info a
favorizat-o editorial pe candidata Maia Sandu si I-a defavorizat pe candidatul Igor Dodon.

Politica editoriald a portalului Jurnal.md a fost orientatd pe intreaga perioada monitorizata spre
defavorizarea candidatilor guvernarii, in randul acestora fiind inscris si Igor Dodon. Portalul i-a
defavorizat frecvent si pe suprafete mari pe Marian Lupu si pe Igor Dodon, care au fost criticati si
acuzati de ilegalitati si de aflare sub influenta politica si economica a lui Vladimir Plahotniuc,
replica acestora de cele mai multe ori a lipsit. In contrast, Andrei Nastase, PPDA si Maia Sandu au
fost intens promovati si favorizati editorial prin frecventa si numarul stirilor in context pozitiv.

Portalurile Moldova24.info si Today.md au mediatizat campania electorala selectiv, iar politica lor
editoriala a fost orientata spre defavorizarea oponentilor Partidului Democrat, in special a lui Andrei
Nastase si a Maiei Sandu care au fost prezentanti aproape de fiecare data in context negativ. Deseori
textele publicate au etichetat protagonistii, lansand speculatii sau acuzatii fara a li se oferi dreptul la
replica.

Portalurile Noi.md si Gagauzinfo.md au reflectat subiectele legate de alegeri in general neutru in
perioada primului tur al scrutinului. Ulterior, insa, politica editoriald a fost modificata, iar
materialele I-au favorizat frecvent pe Igor Dodon si au defavorizat-o editorial pe Maia Sandu.

Portalul Sputnik.md a mediatizat campania electorala selectiv, in materialele publicate in primul
tur al scrutinului fiind deseori ridiculizat si prezentat in context defavorizant candidatul Mihai
Ghimpu. In turul doi al scrutinului, Maia Sandu a fost frecvent defavorizata prin prezentarea in
context negativ. Igor Dodon, dimpotriva, a fost prezentat mai des in context pozitiv.

Portalul Ziarulnational.md a mediatizat activ evenimentele de campanie electorald intr-un numar
mare de stiri in care au fost prezentati majoritatea concurentilor electorali. Igor Dodon si Marian
Lupu au fost defavorizati editorial prin frecventa si numarul materialelor relevante care i-au
prezentat in context negativ. Maia Sandu, dimpotriva, a fost favorizata editorial, in special in turul
doi al scrutinului.
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Agora.md

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, portalul Agora.md a publicat 577 de materiale
jurnalistice cu caracter electoral, majoritatea covarsitoare fiind stiri (563 sau 97,6% din total), au
mai fost inserate 6 VVox Populi, 5 comentarii, 2 interviuri; a fost preluata si o dezbatere electorala.
Textele au avut un volum total de 693.563 de semne, au fost publicate si 155 de subiecte video cu o
duratd totala de 80.975 secunde sau peste 22 de ore si un subiect audio de 152 de secunde.
Majoritatea articolelor au abordat teme ce tin de domeniul politic (407 materiale sau 70,5% din
total), aproximativ 15% au mediatizat procesul electoral (86 de materiale), celelalte articole
referindu-se in context electoral la problemele sociale, functionarea statului de drept, coruptie,
problemele economice etc. Portalul a reflectat campania electoralda in toatd complexitatea ei, iar
principalele subiecte electorale au fost acoperite fara preferinte editoriale evidente.

Agora.md a citat in total 1439 de surse, cele mai multe (circa 70%) provenind din zona politicului.
Din afara politicului, cel mai des au mai fost citati cetatenii simpli (de 95 de ori), reprezentatii CEC
(75), ai societdtii civile (51), diplomati, oficiali si observatori straini (48), reprezentanti ai APL (41
de ori) s.a. Dintre formatiunile politice si concurentii electorali, de cele mai dese ori a fost vizat si
citat Partidul PAS si candidata Maia Sandu — de 245 de ori sau 17% din numarul total de surse.
Aproximativ la acelasi nivel (de 242 de ori; 16,4% din total) a fost citat si PSRM si candidatul Igor
Dodon, iar PDM si candidatul Marian Lupu a fost citat sau vizat de 138 de ori, ceea ce reprezinta
9,6% din total. Ceilalti competitori politici au fost citati mult mai rar, iar dintre candidatii
independenti la functia de Presedinte, cea mai mare vizibilitate pe Agora.md a avut-0 candidata
Maia Laguta care a fost vizata sau citatd de 19 ori.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 245
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 242
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 138
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 89
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 58
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 49
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 48
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 31
Maia Laguta 19
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 18
Partidul Politic ,,.Dreapta” / Ana Gutu 18
Silvia Radu 16
Partidul Liberal Democrat din Moldova 15
Valeriu Ghiletchi 12

Rata generald de gen a surselor si protagonistilor portalului Agora.md pe intreaga duratd a
monitorizarii a fost de 63% barbati (910 persoane) si 28% femei (408 persoane), in alte 121 de
cazuri genul sursei sau a protagonistului nu a fost specificat. Cel mai bun indicator al echilibrului de
gen a fost atins la citarea surselor din randul cetétenilor (50,5% femei si 47,4% barbati), insa sursele
de la Presedintie, Parlament si Guvern au fost aproape de fiecare datd de gen masculin. Partidele au
fost reprezentate preponderent de candidatul la functia de Presedinte, de cele mai multe ori fiind
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vorba de barbati. Per ansamblu, mai mult de jumatate din cazurile cand au fost citate femeile in
context electoral, 58%, 1i revin candidatei Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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W Nespecificat

In perioada preelectoraldi monitorizati si pe intreaga durati a campaniei electorale, portalul
Agora.md a avut o politica editoriala relativ echilibrata, iar concurentii electorali au fost prezentati
de cele mai multe ori in context neutru sau atat in context negativ, cat si pozitiv. Astfel, candidata
Maia Sandu a fost vizata sau citata in articole de 245 de ori, inclusiv de 136 de ori in context neutru,
de 57 de ori in context care a favorizat-o si de 52 de ori in context defavorizant. in ce-1 priveste pe
candidatul Igor Dodon, s-a remarcat o anumita tendintd de defavorizare a acestuia care se explica
prin mediatizarea declaratiilor si acuzatiilor altor candidati la adresa acestuia. In total, I. Dodon a
fost vizat direct sau indirect de 242 de ori, inclusiv 132 de ori in context neutru, 79 de ori — negativ
si 31 de ori — pozitiv.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Deschide.md

Portalul Deschide.md a publicat in perioada de monitorizare in total 388 de materiale relevante,
inclusiv 360 de stiri (92,8% din total) si 28 de comentarii si editoriale. Textele au avut un volum
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total de 874.421 de semne, unele au fost insotite de coloana video (14 secvente cu durata totala de
3565 secunde sau aproximativ o ord) sau audio (2 secvente cu durata totald de 427 secunde).

Din punct de vedere tematic, materialele au vizat direct domeniul politic, inclusiv declaratii,
acuzatii reciproce ale politicienilor si candidatilor, reactiile la acestea etc. — 340 de articole sau
87,6% din total, si mersul procesului electoral — 47 de materiale (12,1%). Evenimentele de
campanie electorald au fost mediatizate relativ echilibrat, fara preferinte editoriale evidente.

In materialele jurnalistice relevante prezentei monitorizari au fost citate, in total, 697 de surse, 428
dintre care (61,4% din total) au fost din zona partidelor politice si a concurentilor electorali. Au mai
fost citate surse de la CEC — 62 de cazuri (8,9% din total), diplomati, oficiali si observatori straini
(50 de ori), reprezentanti ai societatii civile (38 de ori), experti strdini si locali (32 de ori) etc.

In ce priveste concurentii electorali si partidele politice care i-au inaintat, de cele mai dese ori, in
stiri au fost vizati Maia Sandu si membrii PAS — de 74 de ori sau 10,6% din totalul surselor si
protagonistilor. Aceeasi vizibilitate a avut-o si Igor Dodon si PSRM — de 71 de ori sau 10,2%.
Urmeaza membrii PPDA si Andrei Nastase cu 61 de aparitii, PPEM si lurie Leanca — 43 si PDM si
Marian Lupu — 41. Dintre candidatii independenti, cel mai des a fost vizat sau citat Valeriu
Ghiletchi, de 7 ori.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecv‘e.n ta
aparitiel
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 74
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 71
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 61
Partidul Popular European din Moldova / lurie Leanca 43
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 41
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 27
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 24
Partidul Liberal Democrat din Moldova 21
Valeriu Ghiletchi 7
Silvia Radu 6
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 5
Maia Laguta S
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu 4

Raportul de gen al surselor si protagonistilor pe Intreagd durata a monitorizarii a fost dezechilibrat
in favoarea barbatilor. Astfel, 478 de surse si protagonisti (69% din total) au fost barbati s1 numai
133 (19%) femei, in 86 de cazuri (12%) genul nu a fost specificat. Indicatorul surselor feminine este
puternic influentat de aparitiile Maiei Sandu (de 67 de ori sau 50% din sursele feminine).

Sursele din afara politicului de asemenea au fost preponderent de gen masculin, unicele exceptii
fiind inregistrate la categoria surselor CEC si a diplomatilor, oficialilor si observatorilor straini,
unde au fost citati nu doar barbatii sau preponderent barbatii, ci si femeile.



51

Rata protagonistilor si a surselor citate din perspectiva de gen, %.
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M Nespecificat

Deschide.md a avut i-a vizat pe principalii concurenti electorali mai des in context negativ decat in
context pozitiv. Astfel, candidatul Igor Dodon a aparut de 34 de ori negativ si de doud ori pozitiv.
Maia Sandu a fost vizata de 19 ori in context defavorizant si de 11 ori in context care a favorizat-o.
Au fost prezentati deseori in context negativ si candidatii Marian Lupu si Andrei Nastase (de 18 si,
corespunzator, 16 ori). Totodata, respectivii candidati au fost prezentati deseori si in context neutru.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Gagauzinfo.md

In perioada de raport, portalul regional Gagauzinfo.md a publicat in total 134 de articole relevante
prezentei monitorizari, cu un volum general de 198.731 de semne, 27 de materiale fiind insotite de
coloana video (15.271 de secunde sau ceva mai mult de 4 ore). Toate materialele au fost din
categoria stirilor.

Cu unele exceptii, articolele s-au referit exclusiv la teme din domeniul politic: declaratii, intalniri cu
alegatorii, mesaje de sustinere pentru unii candidati etc. La prima etapa a monitorizarii, portalul a
reflectat alegerile nationale destul de anemic, ulterior s-a activizat. Campania a fost relectatd
selectiv, in turul doi al scrutinului — cu accent pe promovarea candidatului Igor Dodon.
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La documentarea stirilor, Gagauzinfo.md a recurs la un numar relativ mic de surse — 147 in total,
inclusiv 56 (38% din total) din mediul politic. Au mai fost citate surse de la CEC — 28 de cazuri
(19%), surse din randul expertilor straini si locali sau ai administratiei publice locale — de cate 15-
16 ori (10% din total), mai rar au fost citati cetatenii simpli, reprezentantii societatii civile s.a.
Dintre partidele politice i concurentii electorali, cel mai des vizati au fost Igor Dodon si PSRM —
de 15 ori (10,2% din totalul surselor si protagonistilor), Marian Lupu si PDM — de 10 ori, Maia
Sandu si PAS — de 9 ori, Dumitru Ciubasenco si PN — de 8 ori.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali §i a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei

Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 15
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 10
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 9
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 8
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 6
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 2
2
2
1

Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca
Silvia Radu
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu

Raportul de gen pentru intreaga perioadd a monitorizarii a constituit 53% barbati (78 de surse)
versus 22% femei (33 de surse), in alte 36 de cazuri (25%) genul nu a fost specificat. Sursele din
afara politicului au fost preponderent de sex masculin, cu unele exceptii in cazul CEC si
administratiei publice locale din autonomia gagauza, structuri conduse de femei. Pe segmentul
politic, din sursele feminine au fost citate/vizate doar Maia Sandu (de 9 ori), Silvia Radu (de 2 ori)
si Ana Gutu (o data).

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %.
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i Nespecificat

Desi au fost citati mai rar in calitate de surse, unii dintre candidatii la functia de Presedinte au fost
prezentanti de portalul Gagauzinfo.md in context fie pozitiv, fie negativ, fapt care indica asupra
politicii editoriale a portalului, orientatd spre favorizarea sau defavorizarea respectivilor candidati.
Astfel, Maia Sandu a fost prezentata de doua ori mai des in context negativ decat in context pozitiv
sau neutru, iar Igor Dodon a fost favorizat in special in turul doi al scrutinului prezidential. In stirile
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publicate preponderent in prima parte a campaniei electorale, Marian Lupu a fost prezentat mai
mult in context negativ. Doar in context negativ a aparut Mihai Ghimpu.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Jurnal.md

Portalul Jurnal.md a publicat in perioada de raport cel ma mare numar de materiale relevante
prezentei monitorizari — 825, majoritatea absoluta fiind stiri (746 sau 90,4% din total), urmate de
comentarii si alte articole de opinie (64 texte, 7,8% din total); au mai fost publicate 14 interviuri cu
unii candidati si preluatd o dezbatere electorala televizatd. Ca volum, articolele Jurnal.md au fost
cele mai mari din toate portalurile monitorizate, textele ocupand in total 2,132.236 semne, au mai
fost plasate 57 secvente video cu durata totala de 18.168 secunde sau aproximativ 5 ore.

Tematica subiectelor abordate a vizat domeniul politic in proportie de aproximativ 93% (766
articole), procesul electoral a fost reflectat in 28 de articole (3,4%), celelalte materiale s-au referit in
context electoral la problema coruptiei, mai rar la problemele economice, sociale etc. Portalul a
urmarit mediatizarea intensd i promovarea activitatilor de campanie ale PPDA si ale lui Andrei
Nastase in primul tur al scrutinului si ale Maiei Sandu in turul doi.

Materialele jurnalistice relevante au citat, in total, 1021 de surse, cele mai multe — 449 sau 44% din
total, provenind din mediul politic. Din sursele care nu sunt legate direct de partidele politice
concurente 1n alegeri si candidatii la functia de Presedinte, mai des au fost citati expertii locai si cei
straini — 162 de cazuri (15,9% din totalul surselor) si cetatenii simpli — 126 de cazuri (12,3%). Au
mai fost citate alte surse mass-media (66 de ori), reprezentanti ai CEC (65), diplomati, oficiali si
observatori strdini (42), reprezentanti ai societatii civile (32), ai mediului de afaceri (24) etc. Dintre
partidele politice, lideri incontestabili dupa frecventa citarii sunt membrii PPDA si liderul acestui
partid Andrei Nastase (218 aparitii sau 21,4% din numarul total de surse), urmat de PAS si Maia
Sandu — 116 aparitii sau 11,4%. Ceilalti concurenti electorali si actori politici au fost citati mult mai
rar, cu toate ca unii dintre ei au fost vizati direct in multe articolele publicate, in special Igor Dodon,
Marian Lupu, Mihai Ghimpu. Candidatii independenti au aparut foarte rar in stiri si aproape ca nu
au fost citati direct de Jurnal.md.
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Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

. .. Frecventa
Surse si protagonisti .
aparitiei

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 218
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 116
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 25
Partidul Nostru / Dumitru Ciubagenco 21
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 20
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 11
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 10
Partidul Liberal Democrat din Moldova 6
Valeriu Ghiletchi 2
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 1
Maia Laguta 1

Discrepanta de gen a fost una accentuatd pe Intreaga duratd a monitorizarii, rata generala de gen
fiind urmatoarea: 66% barbati (676 de surse si protagonisti) si 19% femei (195 de surse si
protagoniste), in alte 150 de cazuri (15% din total) genul sursei nu a fost specificat. De mentionat ca
in 55,9% din numarul total de surse feminine a fost vorba, de fapt, de aparitiile Maiei Sandu. In rest,
sursele feminine au aparut extrem de rar in stirile portalului, cu exceptia surselor din randul
cetatenilor intervievati in contextul alegerilor, in acest caz, 21,4% din total au fost femei. Mai rar au
fost citate surse feminine de la CEC, din randul expertilor straini si locali.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

B Masculin
M Feminin

M Nespecificat

Jurnal.md a avut o politicd editoriald indreptata clar spre defavorizarea candidatilor care au
reprezentat partidele de la guvernare, si in primul rand, a PDM si a lui Marian Lupu, dar si a
candidatului PSRM Igor Dodon. Astfel, Marian Lupu si Igor Dodon au fost prezentati doar in
context negativ sau defavorizant (de 316 si, corespunzator, 199 de ori), de regula fara a li se oferi
dreptul la replica. In contrast, candidata Maia Sandu a fost prezentatd aproape de fiecare dati in
context pozitiv (227 de ori), cu cateva exceptii in primul tur al scrutinului, la fel si Andrei Nastase si
PPDA (124 de ori), ambii beneficiind de suprafete extinse pentru citate directe.
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Moldova24.info

In perioada de monitorizare, portalul Moldova24.info a publicat in total 121 de materiale, inclusiv
113 texte din categoria stirilor, 7 comentarii si editoriale si un interviu cu un candidat. Volumul
total al materialelor relevante a fost de 170.219 semne (texte), 11.607 secunde sau peste 3 ore
secvente video si 219 secunde secvente audio.

Subiectele analizate au vizat, preponderent, domeniul politic, in special au mediatizat unele
declaratii ale concurentilor sau acuzatii in adresa acestora — 112 materiale sau 93,4% din total,
procesul electoral a fost reflectat in doar 5 articole. Portalul a reflectat campania electorala selectiv
si dezechilibrat, cu accent pe defavorizarea principalilor oponenti ai actualei guvernari.

Materialele relevante au facut referire la un numar redus de surse si protagonisti — 133, mai mult de
jumatate fiind din mediul politic (77 de cazuri sau 57,9% din total). Au mai fost citati cetatenii — de
17 ori, expertii straini si locali — de 10 ori, reprezentanti ai CEC — de 6 ori etc. Dintre partidele
politice, primul in top este PPDA si Andrei Nastase — 25 de aparitii sau 18,8% din totalul surselor si
protagonistilor, urmat de PAS si Maia Sandu — 14 aparitii sau 10,5%, PSRM si Igor Dodon — 12
aparitii sau 9% din total.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 25
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 14
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 12
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 8
Partidul Liberal Democrat din Moldova 4
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 4
Valeriu Ghiletchi 2
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 1
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 1




Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

1

Silvia Radu

1

56

In perioada de monitorizare, in materialele portalului a fost inregistrata o discrepanta pronuntata de
gen, raportul general al surselor si protagonistilor fiind de 68% barbati (91 de persoane) si 19%
femei (25 de persoane), iar in 17 cazuri (13%) genul surselor nu a fost specificat. Sursele de sex
feminin au fost lipsite de diversitate, provenind preponderent din categoriile concurentelor
electorale si cetitenelor. In 52% din numarul total de femei surse si protagoniste a fost vorba de

Maia Sandu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

B Masculin
H Feminin

I Nespecificat

Politica editoriald a portalului Moldova24.info a fost directionatd clar spre defavorizarea si
discreditarea candidatilor Andrei Nastase (52 de aparitii In context negativ) si Maia Sandu (43 de
aparitii in context negativ) care au fost prezentanti aproape de fiecare data in context negativ, luati

in deradere, acuzati de minciuni si tradari. Textele publicate nu au intrunit criteriile unor materiale

jurnalistice obiective, au etichetat protagonistii, lansand speculatii sau acuzatii fara a 1i se oferi

dreptul la replica.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Newsmaker.md

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, portalul Newsmaker.md a publicat 263 de
materiale relevante prezentei monitorizari, inclusiv 239 de stiri (90,9% din total), 18 comentarii si
alte articole de opinie (6,8%) si cate 3 dezbateri si interviuri cu canidatii la functia de Presedinte.
Volumul total al materialelor a fost de 873.419 semne (texte) si 28.325 secunde sau aproape 8 ore
de secvente video. Marea majoritate a materialelor au vizat teme politice (218 sau 82,9%) si mersul
procesului electoral — 29 (11%). Portalul a manifestat o abordare relativ echilibrata, complexa si
creativa in reflectarea campaniei electorale (a fost publicate textele dezbaterilor electorale
televizate, a fost inaugurata rubrica O zi cu un candidat”, la care a fost prezentata activitatea de
campanie a candidatilor, au fost analizate unele aspecte ale programelor electorale etc.).

Materialele care au vizat direct sau indirect alegerile prezidentiale au avut, in total, 715 surse si
protagonisti, inclusiv 289 sau 30,4% din mediul politic. De asemenea, au fost citate diverse alte
surse, cel mai des — alte mijloace mass-media (154 de cazuri sau 21,5% din total), expertii strani si
locali (49 de referinte sau 6,8%), reprezentati ai CEC (36 de cazuri sau 5%). Au mai fost citati sau
mentionati mai multi reprezentanti ai societdtii civile, cetateni, judecdtori si avocati, diplomati,
oficiali si observatori strdini, reprezentanti ai APL, oameni de afaceri etc.

Dintre concurentii electorali si alti actori politici, cel mai des au fost mentionati Igor Dodon si alti
reprezentanti ai PSRM (de 56 de ori sau 7,8% din totalul surselor si protagonistilor), Marian Lupu
si PDM, Maia Sandu si PAS — de cate 42 de ori sau cate 5,9%. Cu o frecventa mai mica au fost
mediatizati PN si Dumitru Ciubasenco, Andrei Nastase si PPDA, Iurie Leanca si PPEM, Inna
Popenco si Miscarea “Ravnopravie” (inclusiv indirect, prin reflectarea dosarului lui Ilan Sor si a
declaratiilor acestuia). Dintre candidatii independenti, de cea mai mare vizibilitate a beneficiat
Silvia Radu (de 4 ori).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

. .. Frecventa
Surse si1 protagonisti oo
aparitiel
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 56
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 42
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 42
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 35
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 31
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 18
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 18
Partidul Liberal Democrat din Moldova 16
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 9
Silvia Radu 4
Maia Laguta 3
Partidul Politic ,,.Dreapta” / Ana Gutu 2
Valeriu Ghiletchi 1

Rata femeilor citate ca surse sau protagoniste in materialele relevante ale portalului Newsmaker.md
a fost printre cele mai mici dintre portalurile monitorizate, constituind doar 14% (101 cazuri). in
acelasi timp, cota de reprezentare a barbatilor a fost de patru ori mai mare — 57% (404 cazuri), in
alte 29% din materiale genul surselor nu a fost specificat. Intre sursele si protagonistii de pe
segmentul non-politic, cel mai mare procentaj al reprezentarii femeilor a fost inregistrat in categoria
CEC — 22% (8 femei versus 10 barbati, 18 nespecificat), diplomati, oficiali si observatori strdini —
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20,8%, experti straini si locali — 12%. Sursele de sex feminin nu au fost foarte diverse nici in randul
concurentilor electorali si a reprezentantilor acestora, in mare parte fiind citate doar candidatele
inregistrate la alegeri. Astfel, cota care i-a revenit Maiei Sandu in numarul total de surse femei a
fost de 33,7% (34 de aparitii), candidatele Ana Gutu, Maia Laguta, Inna Popenco fiind citate de cate
2-7 ori fiecare.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

M Masculin
M Feminin

M Nespecificat

Majoritatea concurentilor electorali au fost mediatizati de Newsmaker.md in context neutru, dar si
negativ sau pozitiv. Astfel, cele mai multe aparitii ale lui Igor Dodon si ale Maiei Sandu au fost
neutre, in unele cazuri insa acestia au fost prezentati si in context negativ sau pozitiv. O situatie
diferitd a fost inregistratd in cazul candidatului Marian Lupu (55 defavorizari versus 11 favorizari),
dar si a lui Mihai Ghimpu (15 cazuri de prezentare in context negativ). Acest indicator se explica
prin mediatizarea multiplelor declaratii ale altor actori politici care au criticat guvernarea, inclusiv
pe Vladimir Plahotniuc care atunci avea functia de prim-vicepresedinte PDM, aceste materiale
defavorizandu-l indirect in primul rind pe Marian Lupu.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Noi.md

Portalul Noi.md a publicat in perioada de monitorizare 401 materiale relevante, aproape toate fiind
stiri (391 sau 97,5% din total), plus 9 comentarii si alte articole de opinie si un Vox Populi.
Volumul total a constituit 650.040 semne (textele), in 39 de cazuri au fost publicate si secvente
video cu o durata totald de 23.235 secunde sau 6,5 ore, si 0 secventad audio de 97 de secunde.
Subiectele abordate s-au referit, preponderent, la domeniul politic (345 sau 86% din numarul total
de materiale) si la mersul procesului electoral (48 sau 12%). Alte teme au fost abordate mult mai rar
in context electoral, in 5 cazuri fiind vorba de relatiile externe ale Moldovei, in cate 1-2 cazuri —
administratia publica locala, drepturile omului. Articolele au mediatizat cea mai mare parte a
declaratiilor politicienilor si candidatilor, acuzatile reciproce pe care acestia si le-au adus,
desfasurarea campaniei electorale. In turul doi al scrutinului, portalul a publicat selectiv mai multe
mesaje de sustinere pentru unul dintre candidati.

La documentarea stirilor, Noi.md a mentionat si citat 460 de surse, cea mai mare cotd — peste 11%
din total, revenindu-le expertilor strdini si locali, la fel membrilor si reprezentantilor CEC (cate 53
si, corespunzator, 51 de aparitii). Din afara politicului, au fost citati deseori si reprezentantii
societatii civile (33), cetatenii (25), diplomatii, oficialii si observatorii straini (18) etc. Sursele din
randul candidatilor si membrilor partidelor politice concurente in alegeri au aparut frecvent in stirile
Noi.md, cea mai mare vizibilitate avand-o Igor Dodon si PSRM (51 de aparitii in calitate de sursa,
11% din total), urmat de Marian Lupu cu 41 de aparitii si Maia Sandu - 36. Dintre candidatii
independenti cea mai mare vizibilitate a avut-o Valeriu Ghiletchi care a fost citat/vizat de 4 ori.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 51
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 41
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 36
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 18
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 17
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 14
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 14
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 11
Partidul Liberal Democrat din Moldova 6
Valeriu Ghiletchi 4
Maia Laguta 2
Silvia Radu 1

Raportul de gen al surselor sau protagonistilor a fost de 68% barbati (314 persoane) versus 18%
femei (81 de persoane), iar Tn 64 de cazuri (14%) genul surselor nu a fost specificat. Astfel,
discrepanta de gen a fost una accentuatd. Cea mai mare cotd de reprezentare a femeilor a fost pe
segmentul candidatilor la functia de Presedinte, insa acest lucru s-a datorat aproape exclusiv
accederii Maiei Sandu in turul doi al scrutinului (42% din numarul total de aparitii ale surselor
femei pe toatd durata monitorizarii). Surse feminine din afara politicului au fost citate mai des la
categoria CEC (13 femei versus 5 barbati, 32 nespecificat) si cetateni (9 femei versus 14 barbati, 2
nespecificat).
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender, %

& Masculin
o Feminin

M Nespecificat

In primul tur al scrutinului prezidential, Noi.md a tratat concurentii electorali relativ echilibrat,
prezentandu-i in general neutru sau in egalda masura in context negativ si pozitiv, fara a fi remarcata
favorizarea sau defavorizarea evidenti a vreunui concurent electoral. In turul doi al scrutinului, ins,
s-a remarcat favoriuarea evidentd a lui Igor Dodon si defavorizarea Maiei Sandu. Astfel, in
comentariile si alte articole de opinie, M. Sandu a fost acuzatid de ,,esecurile” in reformele la
Ministerul Educatiei, alte presupuse incalcari. I. Dodon, dimpotriva, a fost favorizat, preponderent
prin publicarea declaratiilor de sustinere a acestui candidat. Per total, I. Dodon a fost prezentat in
context pozitiv de 45 de ori, dublu fata de cazurile cand a fost prezentat in context negativ, iar in
cazul Maiei Sandu proportia a fost inversa: 44 defavorizari versus 19 favorizari.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Realitatea.md

Portalul Realitatea.md a publicat in perioada monitorizatd un numar de 356 de materiale relevante,
99,4% din ele fiind stiri (354), un comentariu §i un Vox Populi. Volumul total al materialelor
relevante a fost de 635.534 semne (textele), 170 de secvente video cu durata totala de 233.657
secunde sau aproximativ 65 de ore si 2 secvente audio de 413 secunde.
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Majoritatea materialelor au vizat teme politice (251 sau 70,5%), procesul electoral a fost reflectat in
92 materiale sau 25,8%, alte cateva materiale au vizat in context electoral relatiile externe ale
Moldovei, problemele din economie etc. Articolele au informat in general echilibrat si detaliat
despre cele mai importante actiuni de campanie -electorald, declaratiile/acuzatiile/replicile
candidatilor, rezultatele sondajelor de opinie etc.

La documentarea stirilor, Realitatea.md a utilizat in total 441 de surse, cel mai des fiind vorba de
reprezentantii sau membrii CEC (68 de aparitii sau 15,4% din numarul total de surse), urmati pe
segmenul non-politic de reprezentanti ai societatii civile (32 de aparitii sau 7,3%) si experti straini si
locali (13 cazuri sau 3% din total). Au mai fost citati in context electoral diplomati, oficiali si
observatori strdini, reprezentanti ai APL si ai agentiilor guvernamentale, judecatori sau avocati etc.
Din randul concurentilor electorali si partidelor politice, dupa frecventa aparitiilor, pe primul loc se
afla Igor Dodon si PSRM, la fel Maia Sandu si PAS (ambii candidati au avut cate aproximativ 9,5%
din numarul total de aparitii ca surse). Urmeaza Marian Lupu si membrii PDM (34 aparitii ca surse,
7,7% din total), Mihai Ghimpu si PL, Turie Leanca si PPEM cu cate aproximativ 5,5% din totalul
surselor citate de Realitatea.md. Ceilalti concurenti electorali au fost citati mai rar, iar dintre
candidatii independenti de cea mai mare vizibilitate a beneficiat Valeriu Ghiletchi (citat sau vizat de
8 ori).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali §i a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 41
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 40
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 34
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 25
Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca 23
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase 16
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 15
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 15
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 11
Partidul Liberal Democrat din Moldova 9
Valeriu Ghiletchi 8
Silvia Radu 5
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gufu 5
Maia Laguta 4

Raportul dintre sursele si protagonistii barbati si femei a fost de 57% barbati (250 de persoane)
versus 20% femei (89), in alte 102 cazuri genul sursei nu a fost specificat. Cele mai multe din
sursele de sex feminin (69 sau 77,5% dintre femeile citate) au fost din domeniul politic, insa acest
indicator se bazeaza In mare parte pe cota Maiei Sandu — 32 de aparitii ca sursa sau 36% din totalul
surselor feminine. Din afara politicului, femeile au fost citate mai des la categoria CEC (11 femei
versus 15 barbati, 42 cazuri nespecificat) si la societate civild (6 femei versus 12 barbati, 14 cazuri
nespecificat).
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

H Masculin
H Feminin

M Nespecificat

Realitatea.md a prezentat concurentii electorali in contexte diferite, atat neutru, cat si negativ sau
pozitiv, fard tendinte de favorizare editoriald evidentd. Numadrul relativ mare de defavorizari a
candidatului Igor Dodon 1n comparatie cu cazurile de favorizare a acestuia se explicd, in principal,
prin declaratiile altor competitori politici care I-au vizat pe 1. Dodon in context negativ, iar aceste
declaratii/acuzatii nu Intotdeauna au fost echilibrate prin replica acestuia.

Contextul aparitiei concurentilor electorali in materialele cu caracter electoral, frecventa
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Sputnik.md

Portalul Sputnil.md a publicat in perioada de referinta in total 288 de materiale relevante (234 stiri —
81,3% din total, 53 comentarii si alte articole de opinie — 18,4%, si un interviu). Volumul total al
materialelor a fost de 446.531 semne (textele), 20 de secvente video cu durata totalda de 28.378
secunde sau aproximativ 8 ore si 26 secvente audio cu durata totald de 24.249 secunde sau 6,7 ore.
Majoritatea subiectelor abordate au vizat mersul procesului electoral — 168 materiale sau 58,3% din
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total, si domeniul politic — 56 de subiecte sau 19,4%. Au mai fost mediatizate in context electoral
probleme din economie §i administratia publica locald — cate 6,3% din totalul articolelor, relatiile
externe ale Moldovei — 3,5% etc.

La documentarea articolelor relevante, Sputnik.md a facut referire si a citat un numar relativ redus
de surse, 306. De cele mai multe ori, in calitate de surse au fost citati expertii straini si cei locali (43
de aparitii sau 14% din numarul total de surse), reprezentanti sau membri ai CEC (36 aparitii sau
11,8%), ministrii sau alti reprezentanti ai Guvernului (25 de aparitii sau 8,2%). Au mai fost citati
sau mentionati: diplomati, oficiali si observatori strdini, reprezentanti ai societatii civile, ai
Parlamentului, cetatenii simpli, judecatori/avocati, APL etc. Dintre candidatii electorali, cea mai
mare vizibilitate directd si indirectd au avut-o Inna Popenco, Maia Sandu, Mihai Ghimpu si Igor
Dodon, fiecare cu cate 11-18 aparitii, inclusiv citate sau mentiuni. Dintre candidatii independenti,
de cea mai mare vizibilitate a beneficiat Valeriu Ghiletchi (5 aparitii).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei

Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 18
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 15
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 11
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon | 11
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 7
Valeriu Ghiletchi 5
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei

Nastase 5
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca 3
Partidul Politic ”Dreapta” / Ana Gutu 3
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 3
Maia Laguta 3
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 1
Silvia Radu 1

Rata femeilor citate ca surse sau protagoniste in materialele relevante ale portalului Sputnik.md a
fost printre cele mai mici dintre portalurile monitorizate, constituind doar 15% (46 de cazuri). In
acelasi timp, cota de reprezentare a barbatilor a fost de cinci ori mai mare — 75% (229 de cazuri), in
alte 10% din materiale genul surselor nu a fost specificat. Dintre sursele si protagonistii de pe
segmentul non-politic, cel mai mare procentaj al reprezentarii femeilor a fost inregistrat in categoria
CEC - 30,6% (11 femei versus 5 barbati, 19 nespecificat). Din randul concurentilor electorali si a
actorilor politici, au fost citate sau vizate 26 de femei, In 14 cazuri (53,8% din totalul surselor
feminine) fiind vorba de Maia Sandu.
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Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

& Masculin
M Feminin

M Nespecificat

Politica editoriald a portalului Sputnik.md a fost orientata spre prezentarea in context defavorizant a
candidatului Mihai Ghimpu, in special in primul tur al scrutinului electoral. Astfel, in mai multe
materiale de opinie, el a fost ironizat, iar capacitatea lui de a lua decizii pusa sub semnul intrebarii
(58 defavorizari in toata perioada monitorizatd). Maia Sandu a fost frecvent defavorizata si
prezentatd In context negativ, in special in turul doi al scrutinului prezidential (34 defavorizari
versus 5 favorizari pe toatd perioada monitorizatd), in contrast cu Igor Dodon care a fost mai des
prezentat in context pozitiv (27 de aparitii) decét in context negativ (8). Candidata Inna Popenco de
asemenea a fost favorizata in primul tur de scurtin, in special indirect, prin mediatizarea activitatilor
lui Ilan Sor.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Today.md

Portalul Today.md a publicat in perioada monitorizata 102 materiale, dintre care 99 din categoria
stirilor (97%) si 3 comentarii si alte articole de opinie. Volumul total al materialelor relevante a fost
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de 167.851 semne (textele), 5 secvente video cu durata totalda de 3305 secunde sau aproximativ o
ord si 2 secvente audio cu durata totald de 192 secunde.

Temele abordate au vizat preponderent domeniul politic (88 sau 86,3% din numarul total) si
procesul electoral (8 sau 7,8%). Portalul a mediatizat campania selectiv, unii concurentii electorali
in general au fost trecuti cu vederea, iar altii, in special opozantii activi ai actualei guvernari, au fost
vizati frecvent In materialele portalului in context negativ.

La documentarea materialelor relevante, portalul a recurs la un numar redus de surse — in total, 100.
Mai des au fost citate alte surse media (12 cazuri), deputati in Parlament (8), membri sau
reprezentanti ai CEC (7), judecatori si avocati (6), reprezentanti ai societatii civile, expertii strdini si
locali (cate 5). Din randul candidatilor la functia de Presedinte si al altor actori politici activi, cea
mai mare vizibilitate a avut-o Marian Lupu si PDM (18 aparitii), urmat de Andrei Nastase si PPDA
cu 8 aparitii.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
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Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu

Partidul Comunistilor din Republica Moldova

Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu

Partidul Liberal Democrat din Moldova

Maia Laguta

PP RPWWWW|~]|00

Today.md a inregistrat cea mai mica cotd a femeilor citate sau mentionate in materialele relevante
din toate portalurile monitorizate — doar 10% din total, in comparatie cu barbatii care au aparut in
55% din materiale, in alte 35% genul sursei sau a protagonistului nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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Politica editoriala a portalului Today.md a fost orientatd spre defavorizarea si chiar discreditarea
oponentilor Partidului Democrat, in special a lui Andrei Nastase care a fost prezentat in context
negativ in toate cele 38 de cazuri cand a fost vizat, dar si a Maiei Sandu (26 de aparitii in context
negativ versus 2 in context pozitiv). Deseori, acestia au fost tinta unor asa-zise investigatii
jurnalistice in care au fost etichetati si li s-au adus acuzatii fara a li se oferi dreptul la replica.
Candidatii Igor Dodon si Dumitru Ciubasenco au fost mai des defavorizati decit favorizati. In
contrast, Marian Lupu si PDM au fost prezentati aproape de fiecare data in context pozitiv.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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Unimedia.info

Portalul Unimedia.info a publicat in perioada de referintd 508 materiale, inclusiv 501 stiri (98,6%
din total) si 7 comentarii si alte articole de opinie. Volumul total al materialelor relevante a fost de
677.639 semne (textele), 64 de secvente video cu durata totala de 50.459 sec. sau aproximativ 14
ore.

Tematica abordata cel mai frecvent a vizat domeniul politic (433 de materiale sau 85,2%). Urmeaza
procesul electoral (67 materiale sau 13,2%) si tematica coruptiei in context electoral (6 materiale
sau 1,2%). Campania electorala a fost reflectatd de Unimedia.info in toata complexitatea ei, inclusiv
declaratiile/acuzatiile reciproce ale politicienilor si candidatilor, replicile acestora, activitatea CEC,
informatii relevante despre candidati si programele lor electorale, mesajele de sustinere din partea
diferitor personalitdti si grupuri de persoane etc.

La documentarea stirilor relevante, Unimedia.info a utilizat 722 de surse, in proportie de 67% (485
surse) acestea provenind din mediul politic si al candidatilor la prezidentiale. Astfel, Maia Sandu si
Igor Dodon, impreuna cu partidele politice pe care le conduc, au fost citati si mentionati de cele mai
multe ori, ei constituind aproximativ 12-13% din numarul total de surse, fiecare. Urmeaza Marian
Lupu si PDM care au fost vizati sau citati in 8% din cazuri, Andrei Nastase si PPDA — 5,5% etc.
Ceilalti candidati au fost vizati mai rar, iar dintre candidatii independenti de cea mai mare
vizibilitate a beneficiat Valeriu Ghiletchi (de 9 ori). Cel mai des citate surse din afara politicului au
provenit de la CEC (55 sau 7,6% din totalul de surse), societatea civila si ONG-uri (51 sau 7%), au
mai fost citati cetateni — 26 de ori, diplomati, observatori straini — 23 de ori, membri ai CEC — 23
ori, ministri — 17 ori, experti straini si locali — 14 ori, APL — 11 ori etc.



Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

. .. Frecventa
Surse si protagonisti .
aparitiei
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 97
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 86
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 59
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastese 40
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 34
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 32
Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca 30
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 21
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 15
Partidul Liberal Democrat din Moldova 13
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu 11
Valeriu Ghiletchi 9
Silvia Radu 7
Maia Laguta 5
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Raportul de gen al surselor si protagonistilor Unimedia.info a fost de 59% barbati (426 persoane) si
24% femei (170 persoane), genul altor 126 de persoane (17% din total) nu a fost specificat. Cele
mai multe femei citate sau vizate sunt din domeniului politicului — 142 sau 83,5% din total surselor
feminine, inclusiv in 81 de cazuri (47,6% din totalul surselor feminine) a fost vorba de Maia Sandu.
In alte categorii de surse, femeile au aparut mult mai rar: surse de la CEC, din randul cetatenilor si

din societatea civila.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

59%
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i Nespecificat

Concurentii electorali au fost mediatizati in contexte diferite, cu unele exceptii — relativ echilibrat.
In primul tur al scrutinului electoral, portalul nu a manifestat preferinte editoriale in raport cu
vreunul dintre candidati, desi Marian Lupu a fost frecvent defavorizat direct si indirect in special
prin acuzatiile lansate de alti candidati in adresa lui i a lui Vladimir Plahotniuc, care au ramas fara
replica celor vizati. Pe toatd perioada monitorizata, M. Lupu si PDM au avut 52 aparitii in context
negativ versus 11 aparitii in context pozitiv. In turul doi al scrutinului, portalul a favorizat-0
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editorial pe Maia Sandu, iar pe Igor Dodon, dimpotriva, I-a defavorizat, prin frecventa si numarul
stirilor care au prezentat-o pe M. Sandu in context pozitiv, iar pe 1. Dodon in context negativ.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa

60

52

50

40

30

20

10

M favorizare W defavorizare

Ziarulnational.md

In perioada de raport, portalul Ziarulnational.md a publicat 522 de materiale relevante prezentei
monitorizari, 482 dintre care cu fost stiri (92,3% din total), 35 — comentarii (6,7%), au mai fost
publicate 3 dezbateri preluate si 2 interviuri cu candidatii. Volumul total al materialelor a fost de
1,009.816 semne (texte) si 105 secvente video cu durata totald de 215.521 secunde sau aproape 60
de ore.

Din punct de vedere tematic, cele mai multe din materiale s-au referit la politica (434 sau 83,1% din
totalul articolelor), alte 45 (8,6%) au vizat direct mersul procesului electoral. De asemenea, au mai
fost abordate in context electoral, dar mult mai rar, astfel de teme ca functionarea legislatiei in
vigoare, situatia din economie, problemele sociale, administratia publica locala etc.

Sursele citate de Ziarulnational.md au fost numeroase — in total, 1354, cele mai multe din mediul
politic si din randul candidatilor la Presedintie — 1014 sau 74,9% din totalul surselor. Maia Sandu si
PAS, Igor Dodon si PSRM au fost cel mai des citati sau mentionati in articolele portalului, de 228
de ori (16,8% din totalul surselor) si, corespunzator, de 208 ori (15,4%). Urmeaza Marian Lupu si
PDM, Andrei Nastase si PPDA cu céte o cotd de aproximativ 10% din totalul surselor, iar ceilalti
concurenti electorali au fost citati/vizati mai rar. Dintre candidatii independenti cea mai mare
vizibilitate a avut-o Silvia Radu (15 aparitii). Portalul a citat diverse surse si din alte categorii.
Astfel, 54 de surse (4%) au fost din societatea civila, 50 (3,7%) — membrii si reprezentantii CEC, 45
(3,3%) — experti straini si locali. Au mai fost citate sau mentionate alte surse mass-media,
reprezentanti ai APL, diplomati, oficiali si observatori strdini, ministri, oameni de afaceri, cetdteni
simpli.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei

Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 228
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 208




Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 137
Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar”’ / Andrei Nastse 129
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 88
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 49
Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco 36
Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca 35
Partidul Politic ,,.Dreapta” / Ana Gutu 20
Silvia Radu 15
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 15
Partidul Liberal Democrat din Moldova 14
Valeriu Ghiletchi 10
Maia Laguta 9
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In perioada de monitorizare, cota generala a surselor si protagonistelor de sex feminin a constituit
25% (334 de persoane), iar a celor de sex masculin — 70% (953 de persoane), in cazul altor 67 de
surse (5%) genul nu a fost specificat. Indicatorul relativ inalt se explica prin vizarea sau citarea
candidatei PAS, Maia Sandu — 66,5% din totalul de surse de sex feminin. Reprezentantelor CEC le-

a revenit 4,5% din totalul de surse de sex feminin.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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In perioada monitorizata, Ziarulnational.md i-a defavorizat editorial pe candidatii Marian Lupu (in
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special in primul tur al scrutinului, pana la retragerea acestuia) si Igor Dodon. Astfel, M. Lupu a
fost prezentat in context negativ de 71 de ori pe intreaga duratd a monitorizarii (versus 6 prezentari

in context pozitiv), iar I. Dodon — de 115 ori (10 favorizari). In primul tur al scrutinului prezidential,

portalul i-a sustinut editorial, prin frecventa si numarul aparitiilor in context pozitiv, pe candidatii
Mihai Ghimpu si Andrei Nastase, iar 1n turul doi — pe candidata Maia Sandu (77 aparitii in context
pozitiv versus 34 aparitii in context negativ pe intreaga duratd a monitorizarii).



Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa
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2.3 Presa scrisa
Concluzii generale

In perioada 15 septembrie — 11 noiembrie 2016, cele patru ziare monitorizate au publicat,
cumulativ, 345 de articole care au vizat direct sau indirect alegerile prezidentiale, cu 0 Suprafata
totala de 164.103 centimetri patrati. Mai mult de jumatate din texte (190 sau 55% din total) au fost
editoriale, comentarii si articole de opinie, 37,4% au fost stiri (129); au mai fost publicate 16
sondaje de tip Vox Populi si 10 interviuri cu candidatii.

Cele mai multe materiale relevante au aparut in saptamanalul Timpul (127 texte cu suprafata totala
de 58.758 cm.p.), urmat de cotidianul/cinci aparitii pe saptamana KII ¢ Monoose (121 texte cu
suprafata totala de 54.979 cm.p.), revista Saptamina (52 texte cu suprafata totala de 18.240 cm.p.) si
saptamanalul I7anopama cu 45 texte pe o suprafata totald de 32.126 cm.p. De notat, ca dupa primul
tur de scrutin, /Tanopama si-a suspendat aparitia in versiune tiparita.

Numarul materialelor cu caracter electoral direct si indirect, 4 ziare, per ziar si gen jurnalistic

B Comentarii, editoriale, opinii
Vox Populi
M Interviu cu un candidat

W Stiri

100

Din punct de vedere tematic, cele mai multe articole relevante s-au referit la politica, candidati si
partide (202 sau 58,6% din total) si au mediatizat diferite aspecte ale procesului electoral (103 sau
29,9%), mai rar au fost abordate in context electoral problemele sociale, coruptia, relatiile externe
ale Moldovei, situatia din economie, administratia publica locala, educatia etc.

Articolele relevante au facut trimitere, in total, la 486 de surse si protagonisti, majoritatea fiind din
randul cetatenilor (123 sau 25,3% din total) si al expertilor straini si locali (68 sau 14%). Deseori au
mai fost citate ca surse: alte institutii media (de 49 de ori), membrii si reprezentantii CEC (23),
reprezentantii societdtii civile (19), ai APL (15), judecatorii si avocatii (10), mai rar — ministrii,
diplomatii, oficialii si observatorii straini, oamenii de afaceri etc. Aproximativ o treime din totalul
surselor si protagonistilor au provenit din randul concurentilor electorali si al actorilor politici
activi, iar cel mai des citati sau vizati au fost Igor Dodon si Partidul Socialistilor (de 39 de ori),
Maia Sandu si PAS (18), Mihai Ghimpu si PL (18), Marian Lupu si PDM (de 17 ori). Dintre
candidatii independenti, cel mai des citata/vizata a fost Silvia Radu — de 9 ori.



Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici, 4 ziare

Surse si protagonisti

Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon

Frecventa aparitiei

39

Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu

18

Partidul Liberal / Mihai Ghimpu

18

Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu
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Partidul Comunistilor din Republica Moldova

Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca

Silvia Radu

Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase

Miscarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco

Valeriu Ghiletchi

Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu

Maia Laguta
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Cota surselor de sex feminin din materialele publicate de cele 4 ziare a constituit doar 22% (110

surse), pe cand barbatii au fost citati de trei ori mai des - 68% (329 de surse), in alte 47 de cazuri
(10% din total), genul sursei la care s-a facut trimitere nu a fost specificat. Un echilibru de gen
aproape perfect a fost inregistrat la categoria de surse cetateni: 54% barbati, 42% femei (genul
celorlalte 4% de surse din aceasta categorie nu a fost specificat). Din cele 38 de surse feminine din
categoria concurentilor electorali, in 18 a fost vorba de Maia Sandu, iar in 9 — de Silvia Radu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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i Nespecificat

Dupa contextul aparitiilor, presa scrisa monitorizata a avut, in general, opinii critice 1n raport cu toti
candidatii la functia de Presedinte, insd cel mai des au fost prezentati de diferite ziare in context
negativ, fiind astfel defavorizati, candidatul PSRM Igor Dodon si candidatul PDM Marian Lupu
(cate 56 de defavorizari fiecare). Urmeaza candidatul PL Mihai Ghimpu cu 48 de aparitii in context
negativ si candidata comuna a PAS, PPDA si PLDM Maia Sandu — cu 42 de defavorizari. Totodata,
Igor Dodon si Maia Sandu au aparut cel mai des si in context pozitiv (de 40 si, corespunzator, 35 de

ori), preponderent in turul doi al scrutinului prezidential.
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Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant, frecventa, totalul pentru 4 ziare
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In ziarele monitorizate, opiniile au prevalat in fata stirilor, ceea ce indica asupra tendintei de a
prezenta mai mult comentarea subiectiva a faptelor decat faptele propriu-zise.

Ziarele monitorizate au fost preocupate mai putin de educatia electorald a cititorilor si nu au
publicat materiale de analiza pertinenta a candidatilor si a programelor lor electorale.

Reflectarea campaniei electorale n presa scrisd a fost marcata de lipsa de creativitate editoriald si o
diversitate redusa a subiectelor, niciun ziar nu a urmarit echilibrul categoriilor de protagonisti si
asigurarea echilibrului de gen. Redactiile ziarelor nu au organizat evenimente speciale in contextul
alegerilor, cum ar fi dezbateri cu participarea candidatilor etc.

Principiile jurnalistice al echidistantei si al pluralismului de surse nu a fost respectate in presa scrisa
monitorizatd, iar stirile care au relatat un conflict in contextul campaniei electorale, au fost, de cele
mai multe ori, dezechilibrate.

Ziarul KIT B Mougnose l-a favorizat editorial, direct si indirect, pe candidatul Igor Dodon. in
contrast, candidata Maia Sandu a fost defavorizatd evident, in special prin publicarea unor opinii
tendentioase, tirajarea speculatiilor si a falsurilor informationale.

Ziarul Tlanopama l-a favorizat editorial pe candidatul Igor Dodon, inclusiv prin publicitate
electorala mascata si i-a defavorizat pe candidati Marian Lupu si Mihai Ghimpu prin comentarii si
opinii critice ale expertilor despre calitatea guvernarilor din ultimii ani.

Revista Saptamina i-a favorizat editorial in primul tur al scrutinului pe candidatii Silvia Radu si
Marian Lupu, inclusiv prin materiale cu caracter de publicitate electorald mascata. In turul doi,
candidatul 1gor Dodon a fost deseori favorizat prin prezentarea in context pozitiv, iar Maia Sandu a
fost defavorizata in texte in care a fost etichetata si jignita.

Ziarul Timpul I-a defavorizat masiv pe candidatul Igor Dodon si a favorizat-o vizibil in turul doi al
scrutinului pe candidata Maia Sandu.
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Cotidianul (5 aparitii pe saptdmand) de limba rusa K77 6 Mondose a publicat in perioada de raport
121 de materiale relevante prezentei monitorizari, majoritatea (85 sau 70,3% din total) fiind
comentarii sau alte materiale de opinie; au mai fost publicate 18 stiri, 14 sondaje de tip Vox Populi
si 4 interviuri cu candidatii (pe baze comerciale). Suprafata totala a articolelor a fost de 54.979
centimetri patrati. Ziarul a inregistrat cea mai mare disproportie dintre numarul si suprafata opiniilor
si a stirilor (unei stiri i-au revenit aproape cinci comentarii si opinii; suprafata de ziar afectata
publicarii comentariilor/opiniilor a depasit 41 mii cm. p., fiind de 9 ori mai mare decat suprafata
alocata stirilor).

Din punct de vedere tematic, materialele relevante s-au referit la politica si politicienii implicati in
campania electorala (98 de texte sau 81% din total), procesul electoral a fost mediatizat in 10 texte
(8,3%), celelalte materiale relevante s-au referit in context electoral la situatia din economie,
administratia publicd locala, problemele sociale, coruptie, relatiile externe ale Moldovei.

In materialele publicate, KIT ¢ Mondose a cCitat in total 248 de surse si protagonisti, cei mai multi
fiind din categoria cetatenilor simpli (93 sau 37,5%) si a expertilor straini si locali (32 sau 12,9%).
Au mai fost citati reprezentanti ai APL, ai CEC etc. Cei mai vizibili dintre concurentii in alegeri au
fost Igor Dodon si PSRM (20 de aparitii), Mihai Ghimpu si PL (10), Maia Sandu si PAS (9),
Marian Lupu si PDM (8 aparitii).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 20
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 10

Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 9
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 8
Partidul Comunistilor din Republica Moldova 6
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco 4
3
3
2

Migcarea social-politica ,,Ravnopravie” / Inna Popenco
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca
Valeriu Ghiletchi

Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu 1

Majoritatea surselor/protagonistilor citati sau vizati au fost barbati (165 de cazuri sau 67% din
total), femeile au aparut in calitate de protagoniste sau surse de informatie de 63 de ori (25% din
total), apartenenta de gen a 20 de surse (8%) nu a fost specificata. Cel mai bun raport de gen a fost
inregistrat la sursele din randul cetdtenilor: din totalul de 93 de persoane, 46 au fost barbati (49,4%),
iar 41 femei (44%), genul altor 6 cetdteni citati nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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KII 6 Monoose l-a favorizat editorial evident, direct si indirect, pe suprafete mari de ziar, pe
candidatul Igor Dodon, iar candidata Maia Sandu a fost defavorizata masiv in turul doi de scrutin,
majoritatea articolelor care au vizat-o continand interpretari, speculati si informatii false. Astfel,
intr-un articol s-a afirmat ca, in cazul in care Maia Sandu va ajunge presedinte, tara se va
transforma intr-o colonie, ne asteaptd optimizarea a tot ce se poate optimiza: a pensiilor,
indemnizatiilor etc.; in alt articol se afirma ca M. Sandu va transforma tara intr-o colonie americana
etc. In unele texte, Maia Sandu a fost etichetata si jignita («O Taxux, kax Canny, B «PeBH30pe»
[orost HaIMMCaHO OYeHb METKO: «B meTcTBe MaMKa yimubnay). in contrast, candidatul Igor Dodon a
fost favorizat masiv in multe articole, inclusiv de publicitate electorald mascata. Mihai Ghimpu si
alti exponenti ai Partidului Liberal au fost defavorizati constant prin articole critice, acuzatii fara
oferirea dreptului la replica, etichetari si ironizari.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant
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ITanopama

Saptamanalul de limba rusa [Tanopama a publicat in perioada 15 septembrie — 30 octombrie 2016
(dupa primul tur de scrutin, editarea ziarului in versiune tiparitd a fost suspendata) 45 de materiale
care au vizat direct sau indirect alegerile prezidentiale si au ocupat in total 32.126 centimetri patrati.
Doua treimi din texte au fost stiri (30), alte 14 — comentari si alte articole de opinie, a mai fost
publicat un interviu cu un candidat.

Cu doua exceptii, celelalte 43 de materiale (95,6% din total) s-au referit la politica si politicienii
implicati in campania electorali. In materialele publicate, au fost citate/vizate 59 de surse si
protagonisti, cei mai multi fiind din categoria expertilor straini si locali (20 sau 33,9%). Au mai fost
citate alte surse mass-media (8 cazuri), membri si reprezentanti ai CEC (6), ai societatii civile (3
cazuri) etc. Dintre concurentii in alegeri, cel mai des au fost citati si/sau vizati Igor Dodon si PSRM
(5 aparitii), ceilalti candidati si actori politici fiind mentionati doar de cate 1-2 ori.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 5
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu 2
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Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

Partidul ,,Platforma Demnitate si Adevar” / Andrei Nastase
Partidul Popular European din Moldova / Iurie Leanca
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu

Partidul Comunistilor din Republica Moldova

RPINININ(IN

Sursele/protagonistii materialelor relevante au fost preponderent barbati (42 de cazuri sau 71% din
total), femeile au aparut in calitate de protagoniste sau surse de doar 5 ori (9%), iar apartenenta de
gen a 12 surse (20%) nu a fost specificata. Astfel, la Ilanopama s-a inregistrat cea mai mare
discrepantd de gen din institutiile media monitorizate: unei surse de gen feminin ii revin peste 8
surse de gen masculin. Chiar si in cazul celor 20 de experti straini si locali, citati sau vizati de ziar,
18 au fost barbati, iar genul a doi experti nu a fost specificat.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %
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Prin publicarea frecventa si pe suprafete mari a unor comentari si opinii critice ale expertilor, dar si
a unor pasaje dintr-o carte scrisa de fostul deputat PCRM Zurab Todua in care sunt criticate dur
guvernarile din ultimii ani, /7anopama l-a defavorizat direct si indirect pe candidatul PDM Marian
Lupu si partidul acestuia (24 de mentiuni in context negativ), la fel si pe candidatul PL Mihai
Ghimpu (8 defavorizari). Candidatul PSRM Igor Dodon, dimpotriva, a fost favorizat in cele mai
multe articole care l-au vizat, dar si in paginile de publicitate nemarcatd in favoarea acestui
candidat.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant
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Saptamina

Revista Saptamina a publicat in perioada de raport 52 de materiale relevante prezentei monitorizari,
care au ocupat in total suprafata de 18.240 centimetri patrati. Jumatate din texte au fost editoriale si
alte articole de opinii, alte 23 (44,2%) au fost stiri, s-au publicat si 3 interviuri publicitare cu
caracter electoral, nemarcate corespunzator.

Materialele s-au referit in proportie de 94,2% (49 texte) la tema politicului, iar celelalte 5,8% (3
texte) au relatat despre mersul procesului electoral.

In materialele publicate, Saptdmina a citat in total 69 de surse si protagonisti, cele mai multe
trimiteri fiind la alte surse mediatice (25 de cazuri sau 36,2% din total). Din sursele nepolitice, au
mai fost citati cte 4 cetiteni si reprezentanti ai societatii civile, 3 membri ai CEC etc. In ce priveste
sursele din categoria concurentilor electorali si a actorilor politici activi, de cea mai mare vizibilitate
a beneficiat candidata independenta Silvia Radu, cu 9 aparitii care au reprezentat aparent publicitate
electorald mascata. Igor Dodon si PSRM au fost vizati sau citati de 7 ori, urmat de Marian Lupu si
PDM (4), Maia Sandu si PAS (3), ceilalti concurenti fiind vizati de 1-2 ori sau neglijati editorial.

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei

Silvia Radu

Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu

Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu

Partidul Comunistilor din Republica Moldova

Partidul Liberal / Mihai Ghimpu

Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca
Valeriu Ghiletchi

Maia Laguta

RPIRPIPIRPINDNDN WA~ O

Raportul de gen al surselor si protagonistilor a fost de 54% barbati (37 persoane) si 27% femei (19
persoane), apartenenta de gen a 13 surse (19%) nu a fost specificata. 47,4% din sursele feminine au
reprezentat “vocea” unei singure persoane: candidata independenta Silvia Radu.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

M Masculin
H Feminin

i Nespecificat
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In primul tur al scrutinului prezidential, Saptimina a favorizat-o editorial pe candidata independenti
Silvia Radu care a beneficiat de pagini intregi de promovare si agitatie electorald, la fel a fost
favorizat si candidatul PDM Marian Lupu. In turul doi al scrutinului, candidatul PSRM Igor Dodon
a fost deseori favorizat editorial prin prezentarea in context pozitiv (11 favorizari si 4 defavorizari
pe toata durata monitorizarii). Candidata comunad PAS, PPDA si PLDM Maia Sandu, dimpotriva, a
fost defavorizata frecvent, prin etichetari si ironizari jignitoare (,, papusa automata”, ,, Fecioara din
Risipeni”, ,,papusa gonflabila, o combinatie dintre Nicolae Timofti cu cercei in urechi §i Dorin
Chirtoaca in fusta’). Expresii jignitoare si elemente ale limbajului licentios au fost utilizate de
autorii revistei si in raport cu alti candidati.

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant
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Timpul

Saptamanalul Timpul a publicat in perioada de raport cel mai mare numar de articole relevante
monitorizarii — 127 de materiale care au ocupat o suprafata totalda de 58.758 centimetri patrati. Mai
mult de jumatate din articole (65 sau 51,2% din total) au fost editoriale, comentarii si alte articole
de opinie, 59 (45,7%) — stiri, au mai fost publicate cate doua sondaje de tip Vox Populi si interviuri
cu candidatii.

Din punct de vedere tematic, cele mai multe articole (90 sau 70,9% din total) s-au referit la
desfasurarea procesului electoral, alte 12 materiale (9,5%) au vizat politica, declaratiile si actiunile
candidatilor, 1n unele articole au mai fost abordate, in context electoral, problemele sociale, relatiile
externe ale Moldovei, coruptia, situatia din economie, administratia publica locala etc.

In materialele publicate, ziarul a citat 110 surse de informatii, cele mai multe din categoria
cetatenilor (26 de cazuri sau 23,6% din total). Au mai fost citati 15 experti straini si locali (13,6%),
mai multi judecatori si avocati, reprezentanti ai societdtii civile, ai CEC etc. Din categoria
concurentilor electorali si a actorilor politici activi, cel mai des au fost vizati si/sau citati Igor
Dodon (7 aparitii), Mihai Ghimpu (6) si Maia Sandu (4 aparitii).

Frecventa aparitiei concurentilor electorali si a actorilor politici

Surse si protagonisti Frecventa aparitiei
Partidul Socialistilor din Republica Moldova / Igor Dodon 7
Partidul Liberal / Mihai Ghimpu 6
Partidul Actiune si Solidaritate / Maia Sandu 4
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Partidul Popular European din Moldova / Turie Leanca
Partidul Democrat din Moldova / Marian Lupu
Partidul Nostru / Dumitru Ciubasenco

Miscarea social-politicd ,,Ravnopravie” / Inna Popenco
Partidul Politic ,,Dreapta” / Ana Gutu

RPN w

Reprezentarea de gen a surselor si protagonistilor a fost de 71% barbati (85 de persoane) si 21%
femei (23 de persoane), genul celorlalte doua surse (aproximativ 2%) nu a fost specificat. Cele mai
multe surse feminine au fost citate din randul cetatenelor — 9, ceea ce reprezinta 34,6% din totalul
surselor la aceastd categorie.

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva de gen, %

B Masculin
B Feminin

i Nespecificat

Timpul l-a defavorizat masiv pe candidatul Igor Dodon care a fost criticat pentru actiunile si
declaratiile sale; a fost publicat un articol de doua pagini despre intrebarile la care Dodon ar evita sa
raspunda (afacerile cu Plahotniuc, privatizarea hotelului ,,Codru”, finantarea partidului etc.). In
total, 1. Dodon a fost prezentat de 50 de ori in context negativ si de 5 ori in context pozitiv.
Candidata Maia Sandu, dimpotriva, a fost favorizata vizibil, in special in turul doi de scrutin (pe
prima pagina a ziarului a fost publicatd o poza mare, cu intrebarea: ,,Mai avem o sansa?”).

Aparitia concurentilor electorali in context favorizant sau defavorizant
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